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LEGISLAGAO DE BASE
v' Regulamento (CE) n.° 1234/2007, do Conselho, de 22 de outubro, com as

alteracdes introduzidas pelo Reg. (CE) n.° 491/2009, do Conselho, de 25 de maio.

v" Regulamento (CE) n.° 555/2008, da Comissado, de 27 de junho, com as alteracées
introduzidas pelo Reg. de Execucédo (UE) n.° 752/2013, da Comisséo, de 31 de
julho.

v Linhas Orientadoras da Comissao Europeia de 26 de Abril 2013 (Guidelines).

v Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosto.

Os exemplos e informacgdes adicionais que se
encontram em “caixa” ao longo do documento,
constituem orientac¢des e recomendacgles para
uma melhor compreenséo e aplicagéo das
presentes normas, na prepara¢do e execuc@o dos
projetos.
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A. INTRODUCAO

O Programa de Apoio Nacional ao Sector Vitivinicola’ apresentado por Portugal a
Comisséo Europeia e iniciado em 2008, continua a prever, para o periodo de programacéao
2014-2018, a concessdo de Apoio a Promocdo de Vinhos em Mercados de Paises

Terceiros.

Com a continuacdo da concessao deste apoio a empresas, associacdes e organizacoes,
pretende-se que, através de um conjunto de medidas de promocdo coerentes, sejam

atingidos os seguintes objetivos nacionais:

v' Aumentar o conhecimento das caracteristicas e qualidade dos vinhos portugueses,
fomentando a notoriedade do pais enquanto produtor de vinhos;

v' Reforcar e consolidar a presenca e a penetracdo dos vinhos portugueses com
Denominacado de Origem (DO) / Indicacdo Geografica (IG) e vinhos com indicacao
de casta em mercados de paises terceiros considerados prioritarios;

v' Incrementar o valor das exportacdes, posicionando-as tendencialmente em
segmentos de preco meédio, médio-alto e alto;

v" Conquistar o reconhecimento e notoriedade dos vinhos de Portugal como produtos
de qualidade e com caracter diferenciador.

A experiéncia obtida durante o primeiro periodo de programacéao, levou a que a Comissao
Europeia emitisse diretrizes? relativas a esta medida de apoio visando uma aplicacdo mais

uniforme e coerente em todos os Estados Membros.

Estas diretrizes, que ndo s&o vinculativas, devem, todavia, ser seguidas no
estabelecimento das regras e normativos para a aplicacdo da medida, por parte dos

Estados Membro.

! Artigo 103.2-1 e seguintes do Reg. (CE) n.° 1234/2007, do Conselho, de 22 de outubro, com as alteracdes introduzidas
pelo Reg. (CE) n.° 491/2009, do Conselho, de 25 de maio
2 “Guidelines” de 26 de abril 2013 — documento da Comiss&o Europeia
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As presentes Normas Complementares de Aplicagdo, adiante designadas por Normas,
tiveram em conta estas diretrizes, bem como o estabelecido na Portaria n.° 257/2013, de
13 de agosto, e tém como objetivo definir um conjunto de regras administrativas e
procedimentos a seguir pelos beneficiarios, para assegurarem a correta utilizacdo do apoio
financeiro, assim como permitir uma maior eficAcia na operacionalizacdo da gestdo e do

controlo da execugéao desta medida de apoio.

Como instrumento orientador, estas normas destinam-se essencialmente aos
beneficiarios deste apoio, para o cumprimento das suas obrigacdes na execucdo dos

projetos.

O aviso de abertura de concursos, os procedimentos para a apresentacdo de candidaturas

de projetos de promocao, a selecdo e aprovacao de projetos e 0 acompanhamento da sua

execucdo é da responsabilidade do Instituto da Vinha e do Vinho, I.P. (IVV) enquanto

entidade de gestdo (EG).

A formalizacdo do apoio financeiro com 0s beneficiarios e o pagamento desse apoio Sdo

da responsabilidade do Instituto de Financiamento da Agricultura e Pescas, |.P. (IFAP)

enquanto organismo pagador.

As presentes Normas, podem ser complementadas por orientacbes, que facilitem a
compreensao das regras e procedimentos definidos neste documento normativo, emitidas

pelo IVV ou pelo IFAP, nas areas das suas competéncias.

Estas Normas séo divulgadas nas paginas eletronicas do IVV e do IFAP.

A.1 DEFINICOES
e Projeto: Conjunto de acdes coerentes e integradas a serem executadas num
periodo de tempo determinado e que visam o aumento do volume e valor das
exportacdes de vinhos com DO, IG e vinhos com indicacdo de casta, para mercados

de paises terceiros.

e Acdo: Conjunto de atividades concertadas necessarias para a execucao do projeto
de promocéo.
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e Atividade: Iniciativa especifica claramente definida, quantificada e enquadrada

numa determinada acéo.

e Beneficiario: Entidade responsavel pela execucdo do projeto aprovado, que nessa
sequéncia procede a assinatura do termo de aceitacdo que formaliza a concesséao

do apoio financeiro.

e Fornecedor/prestador de Servicos: Entidade terceira a quem o beneficiario

adjudica um determinado servi¢co ou tarefa.

e Duracdo do projeto e do apoio: Intervalo de tempo em que ocorre a execucao
material das acdes aprovadas, podendo ser de 1, 2, ou 3 anos a contar da data
fixada em cada aviso de abertura de concurso. Mediante condi¢cdes estabelecidas, o
apoio, apés 3 anos, pode ser renovado por mais 2 anos, mediante aprovacao de

novo projeto.

e Despesa elegivel: Despesas previstas no projeto aprovado, indispensaveis e
diretamente imputaveis a sua execucdo, pagas pelo beneficiario e validadas pelo
IFAP, sendo por isso suscetiveis de financiamento nos termos da legislacéo

comunitaria e nacional.

e Periodo de realizagcdo das despesas: As despesas podem ser iniciadas a partir da
data de inicio do projeto, fixada no aviso do concurso e pagas até 4 meses apos a

data de concluséo do projeto.

e Data de pagamento das despesas: Data em que ocorre o débito na conta do
beneficiario, relativo ao pagamento ao fornecedor ou prestador de servicos da
despesa elegivel. No caso de pagamento por cartdo de crédito corresponde a data

do movimento do cartdo.
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e Periodo de execucao financeira: periodo de 1 ano, relacionado com o exercicio
financeiro FEAGA?®, de 16 de outubro do ano n (atual) a 15 de outubro do ano n+1

(seguinte).

e Evidéncias: Elementos/documentos passiveis de comprovar formal, temporal, local
e materialmente as acdes e contactos desenvolvidos, tais como: fotos e com
identificacdo dos locais/participantes, correspondéncia de marcacao de reunides,
listas de presenca de participantes, bilhetes ou identificadores de participacdo em

feiras e eventos, convites para eventos.

e Comprovativos de pagamento: Documentos passiveis de comprovar o pagamento
das despesas por parte do beneficiario, tais como extratos bancérios e extrato do
cartdo de crédito bancario, sem prejuizo da apresentacdo dos documentos de

despesa, designadamente faturas ou outros documentos equivalentes.

B. BENEFICIARIOS E OBRIGAGCOES

B.1 BENEFICIARIOS DO APOIO
Podem beneficiar de Apoio para a Promocéo de Vinhos em Mercados de Paises Terceiros

(APVMPT) as entidades que se enquadrem nas seguintes tipologias:

e Empresas, grupo de empresas ou associacdes destas, de qualquer natureza e

forma juridica desde que relacionadas com o sector do vinho;

e Organizacdes de produtores reconhecidas no ambito da Organizacdo Comum
de Mercado do Vinho;

e Associagdes e organizagdes profissionais do sector do vinho;
e AssociagOes e organizacdes interprofissionais do sector do vinho;

e Organismos publicos diretamente relacionados com o sector do vinho.

® FEAGA - Fundo Europeu Agricola de Garantia
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» SO sdo considerados beneficiarios, as entidades que, apds aprovacdo do projeto,

tenham formalizado com o IFAP, a concessdo do apoio através da celebracdo do

termo de aceitacao.

» O beneficiario é a Unica entidade responsavel pela execucao do projeto.

Condic¢des

particulares:

Os projetos podem ser apresentados a titulo individual (uma Unica entidade)

ou de forma conjunta (mais do que uma entidade).

o No caso de projeto conjunto, as entidades devem celebrar um acordo
escrito, no qual € referida, de forma indicativa, a percentagem da
participacdo de cada uma, bem como, a entidade lider que assume o

papel de interlocutora com a EG e o IFAP.

o Todas as entidades que integram a candidatura conjunta séo, para todos
os efeitos, consideradas beneficiarias a partir da assinatura do termo de

aceitacao.

o Uma entidade que faca parte de um projeto conjunto ndo pode
candidatar-se com outro projeto individual ou conjunto para agdes de

promocao nos mesmos mercados.

No caso de empresa com atividade principal na area da distribuicdo, deve
evidenciar o interesse de participacdo no projeto das entidades cujos vinhos
distribuem nos mercados alvo, bem como o compromisso das mesmas quanto
ao fornecimento dos vinhos, em quantidade e qualidade, para responder a

procura nos mercados.

O beneficiario pode contratualizar, no todo (tipo chave-na-mao) ou em parte,
com empresa(s) prestadora(s) de servicos especializados, tarefas de
concecdao, planeamento, coordenacao, realizacéo e de avaliagdo de agdes do
projeto.

A contratualizacdo de servicos deve ser precedida por consulta ao mercado a
mais do que uma empresa, devendo ser selecionada aquela que apresente a

melhor oferta de qualidade e preco.
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O beneficiario deve, sempre que solicitado, apresentar os acordos assumidos

com estas empresas de prestacao de servicos.

B.2 CONDICOES DE ACESSO DO BENEFICIARIO

Condicdes Gerais:

Encontrar-se legalmente constituido e ter sede, representacdo permanente ou

estabelecimento estavel no territorio nacional;
Cumprir as condi¢des legais necessarias ao exercicio da atividade;

Possuir a situacdo regularizada face a administracao fiscal e a seguranca

social;

Dispor de contabilidade organizada, nos termos do sistema de normalizacao

contabilistica ou outra regulamentacédo em vigor;

Possuir ou assegurar 0s recursos necessarios ao desenvolvimento e execugao

eficaz do projeto;
Demonstrar ter capacidade de financiamento do projeto (ANEXO 1);

Ter capacidade suficiente para fazer face as condicionantes especificas do

comeércio com paises terceiros.

Condic¢des adicionais:

Os beneficiarios devem ainda:

Assegurar a existéncia de vinho em quantidade e qualidade suficiente para

exportacao;

Assegurar disponibilidade a longo prazo de vinho em quantidade e qualidade,

para que apos concluséo do projeto, possa responder a procura do mercado;

Possuir capacidade de penetragcdo ou de conquista de novos segmentos de

mercados nos paises terceiros visados no projeto;

Ter experiéncia na exportacdo e o conhecimento do comércio internacional

e/ou na implementacgéo/execucdo de campanhas de promogéo;
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Possuir recursos humanos e logisticos para fazer face as inUmeras tarefas

inerentes a execucdo de um projeto de promocao em paises terceiros.

A EG pode estabelecer condi¢cdes especificas nos avisos de abertura de concurso,
nomeadamente: volumes minimos de faturacdo, tempo minimo de constituicdo ou de
atividade do candidato e, nos casos de prolongamento do apoio, grau minimo de execucao
financeira em projetos anteriores.

B.3 OBRIGACOES DO BENEFICIARIOS

O beneficiario fica sujeito as seguintes obrigacoes:

v

v

Executar o projeto nos termos e prazos fixados no termo de aceitagao;
Apresentar as comunicacfes obrigatérias estabelecidas pela EG;

Apresentar, pelo menos, um pedido de pagamento ou de adiantamento por
cada periodo de execucéo financeira;

Disponibilizar, nos prazos estabelecidos, todos os elementos solicitados
pelas entidades com competéncias para o acompanhamento e controlo;
Submeter-se a acdes de controlo, realizadas pelas entidades competentes;
Autorizar a EG e o IFAP a obter junto das entidades competentes, todas as
informacdes que forem julgadas necessarias ou oportunas para efeito de
acompanhamento e controlo do projeto;

Manter contabilidade organizada, de acordo com sistema de normalizacéo
contabilistica ou outra regulamentacao aplicavel;

Conservar em boa ordem e devidamente organizados todos os documentos
suscetiveis de comprovar as informacfes e declaracbes prestadas e a
fundamentacdo das opcdes tomadas no ambito do projeto, durante cinco
anos apos o final do projeto, exceto se outro prazo se encontrar fixado em lei
especial;

Conservar em boa ordem e devidamente organizados todos os originais dos
documentos comprovativos da realizacdo das despesas, bem como, as
evidéncias passiveis de comprovar temporal, local e materialmente as agbes
e contactos desenvolvidos, durante cinco anos apos o final do projeto, exceto

se outro prazo se encontrar fixado em lei especial;
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v Efetuar o pagamento das despesas através de conta bancaria titulada pelo
beneficiario;

v/ Cumprir com as normas e orientacdes emanadas pela EG e pelo IFAP;

v' Garantir, no final do projeto, o grau minimo de execucao financeira. O grau
de execucgédo financeira é calculado com base na validacdo e pagamento
efetuado pelo IFAP resultante das despesas apresentadas nos Pedidos de
Pagamento e que foram consideradas elegiveis aquando da analise do

projeto (Ver ponto F.2).

C. PRODUTOS OBJETO DE PROMOGAO

e Apenas podem ser promovidos:

v" Vinhos com Denominacgao de Origem;
v' Vinhos com Indicacdo Geografica;

v' Vinhos com aindicacao de casta.

e Os vinhos tém que ser produzidos no territério nacional, ser destinados ao consumo
direto e apresentarem-se no mercado-alvo nas mesmas condicbes em que serao
consumidos.

D. MENSAGENS DE PROMOGAO OU INFORMAGAO

e As mensagens de promoc¢ao ou informacédo veiculadas pelo beneficiario durante as
acOes devem basear-se nas qualidades intrinsecas do vinho e ser conformes a
legislacao aplicavel nos paises visados.

e Nas campanhas de informacdo e promocdo deve ser indicada a origem do vinho,
guando se trate de vinho com denominacdo de origem (DO) ou indicacao
geografica (1G).

e As mensagens de promog¢do ou informagcdo a transmitir podem integrar,
complementarmente, a referéncia a marcas comerciais.

e No caso de projetos que beneficiam de comparticipacdo nacional a referéncia a
marca “Vinhos de Portugal”/’Wines of Portugal” é aconselhada.
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e As mensagens ou informacéo a divulgar nas acdes do projeto, devem incidir apenas
sobre os vinhos promovidos (ver ponto C).

e O material de merchandising, pode néao conter a origem do vinho.

e O material de documentacao e informacao (folhetos, catalogos, brochuras, outdoors,
anuncios, etc.) deve conter na mensagem a transmitir, a origem dos vinhos para os
vinhos DO, IG, e, a casta no caso de vinhos de indicacéo de casta.

E. MERCADOS ALVOS DA PROMOCAO

e Os mercados prioritarios séo os seguintes:

Regiéo Pais
1.2 Prioridade 2.2 Prioridade
AFRICA Angola Mogambique
AMERICA DO NORTE Canada
EUA
México
AMERICA SUL E CENTRAL Brasil Venezuela
Coldmbia
Russia
EUROPA Suica Ucrania
Noruega
China (incluindo Macau, Hong Kong e Taiwan)
ASIA Japéo Coreia do Sul
Singapura

e Numa candidatura podem ser aceites outros mercados de paises terceiros desde
gue seja evidenciado que os mesmos contribuem para os objetivos do projeto, bem

como para os estabelecidos no aviso de concurso (ANEXO 4).

Neste caso, a escolha dos mercados deve estar baseada em dados sobre a
evolucado do comércio internacional de vinhos e das exportacfes nacionais para 0s
mercados em causa.

A aceitagdo de mercados néo prioritarios esta condicionada a dotagdo orgamental
disponivel em cada concurso.
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Caso a dotagdo orcamental de um concurso seja ultrapassada pode ser aplicado
rateio proporcional ao valor do investimento para os mercados nao prioritarios.

Exemplo:
Dotagéo orcamental: 5.000 euros

Montante total dos projetos: 6.000 euros
Montante total dos mercados néo prioritarios: 1.500 euros

Resultado: apenas serdo considerados 500 euros dos mercados ndo prioritarios
gue ficam sujeitos a um rateio de 33% (500/1500).

e Na avaliacdo dos projetos, serdo mais valorizados 0s projetos que envolvam
mercados prioritarios, e dentro destes, sera mais valorizada a escolha de novos
mercados prioritarios, ou seja mercados onde o beneficiario ainda nao realizou
acOes de promoc¢ao no ambito desta medida de apoio.

F. ACOES SUSCETIVEIS DE APOIO

F.1 TIPOLOGIA DE ACOES

Os projetos de promog&do devem incluir um conjunto de agdes coerentes e enquadradas
em pelo menos uma das seguintes tipologias:

Tipologia Acdes Exemplos

= Encontros com importadores e distribuidores,
visitas ao mercado;
= Campanhas publicitarias nos Media, Web e

. . . . redes socias (TV, radio, imprensa, etc.);
e Acdes de relagdes publicas, promocédo ou . .
o = Acdes de promocdo em pontos de venda, no
publicidade, que destaquem ) )
) ) L canal HORECA, ou junto dos consumidores;
designadamente a qualidade intrinseca dos L . ] o
A ) . o » = Criacdo e manutencdo de sites e redes sociais
vinhos, o sistema de certifica¢éo, as regides . . .
. . para a promogéo e divulgacéo;
onde sdo produzidos, a segurangca dos ] ) o
. ) ) = Viagens inversas (visitas a Portugal);
alimentos ou respeito pelo ambiente. B . o
= Acdes de formagdo, seminarios;

= Apresentagdes de produto em jantares/almocos

vinicos, degustacgdes, provas.

L ) = Feiras, exposicdes e eventos internacionais,
e Participacdo em eventos, feiras ou o . o o
B o ) o ) sectoriais ou genéricas, dirigidas a profissionais
exposicdes de importancia internacional

ou a consumidores.
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ct denominagbes de origem, indica¢Bes

) . . = Encontros empresariais, profissionais, com
e Campanhas de informacdo, especialmente ) . )
) . lideres de opinido ou consumidores;
sobre 0s regimes comunitarios de L
= Jornadas, seminarios ...,

o L = Acgbes de formacéo.
geogréficas e modo de producéo biolégica . L
= OQutras agdes - semelhantes as indicadas na

tipologia A, mas de carater genérico

e Estudos de mercados necessarios para | = Estudos de mercado, econémicos e técnicos;
expansao das saidas comerciais = Estudos de marketing.

L = Estudos de avaliagdo de resultados das agbes
e Estudos de avaliagdo dos resultados do . )
- de promocéo em cada mercado ou do projeto no
projeto

seu todo.

Um projeto ndo pode basear-se exclusivamente em a¢des enquadradas na tipologia
D (Estudos de mercado) ou tipologia E (Estudos de avaliacdo dos resultados do
projeto).

Os Estudos de mercado ndo podem limitar-se a descricdo ou caracterizacao dos
mercados ou a indicagcdo das regras aplicAveis nos mesmos. Devem incluir
informacgdes concretas sobre a entrada e aceitacao do(s) vinho(s) promovido(s) pelo
beneficiario no mercado alvo do estudo.

Os Estudos de avaliacdo dos resultados do projeto devem referir-se ao impacto
gue o conjunto das acdes de promocao executadas teve para o beneficiario. Deve
incluir, para além do grau de cumprimento dos obijetivos, informag¢des concretas
sobre o efeito das acdes em si e dos resultados obtidos na comercializacdo dos
vinhos promovidos. Devem ser realizados, preferencialmente, por empresas
especializadas.

A aceitacao de despesas por parte do IFAP, relativas a Estudos de Mercado ou a
Estudos de Avaliacdo dos resultados do projeto, deve ser precedida da andlise
dos referidos estudos, por parte da EG para aferir da sua conformidade e
coeréncia com o projeto inicialmente aprovado.

F.2 DESPESAS ELEGIVEIS E NAO ELEGIVEIS

» Despesas consideradas elegiveis

4 . . . . - N . N
Tipologia mais focalizada para organizacdes profissionais e organizagdes interprofissionais
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a) Aluguer de espagos — para a realizagédo de feiras, provas, eventos, jantares,

almocos, formacao, pontos de venda, etc.;

Nao sdo consideradas despesas elegiveis, as realizadas com feiras e eventos
de importancia internacional realizadas na UE mesmo que a atividade seja
realizada com “compradores” de paises terceiros.

b) Aluguer de materiais e equipamentos — materiais para provas (copos,
cuspideiras, frapés, frigorificos, etc.), equipamento informatico, equipamentos
audiovisuais, equipamento sonoro;

c) Admite-se, excecionalmente, a compra de material e equipamento, se tal for
mais vantajoso ou a locacdo impossivel. Caso seja passivel de amortizacdo
apenas é elegivel o valor da amortizacdo correspondente ao periodo do
projeto, de acordo com as regras aplicaveis para depreciacdes e
amortizacdes. Na apresentacdo da respectiva fatura de compra tem que
estar acompanhada de orcamentos de aluguer para demonstrar que € mais
vantajoso. Caso contrario, ndo se aceita a despesa como elegivel.

d) Custos de utilizacdo informética nos espacos de realizacdo das acoes, tais
como tempo de ligacao a internet, tempo de unidade central, linhas impressas
e pagamento de servicos informaticos;

e) Contratacdo de fornecimento e servicos especializados tais como: relacdes
publicas, consultoria de imprensa, elaboracdo de estudos de mercado e de
avaliacdo de resultados, aquisicdo de bases de dados e informacdo de
mercado, traducdo, hospedeiras, pessoal de apoio, formadores, endlogos,
especialistas, catering, fornecimento de gelo e &gua, fotografia e video,
limpeza, energia, etc.;

f) Viagens:

i. De avido até ao maximo de 1.000,00€, por percurso (s6 ida ou so
volta).
e Admite-se que o ponto de partida e/ou de chegada ndo seja

Portugal, nem um dos pais do projeto, devendo ser justificada a
opc¢éao tomada.

e Viagens de avidao multidestinos realizadas de forma encadeada:
deve ser imputado a cada pais (mercado alvo) o valor da viagem
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de chegada e/ou regresso tendo em conta se o pais de partida
ou de regresso €, ou ndo, um mercado alvo do projeto.

Exemplos:

Viagens multi-destinos s paga numa fatura:xemplo 1: Portugal-Bélgica-EUA-
Canada-Portugal=3.900,00€ (4 percursos)

Pressupostos: EUA e Canada sao mercados elegiveis

Valor elegivel: 3.000,00€ (3 percursos elegiveis). A imputar 1.000,00€ ao
mercado dos EUA e 2.000,00€ ao mercado do Canada.

Elegivel 3/4 da despesa até ao limite de 3.000,00€.

Exemplo 2: Franca-Canada-Reino Unido= 2.300,00€ (2 percursos)
Pressupostos: Canada é mercado elegivel

Valor elegivel: 2.000,00€ (2 percursos). A imputar ao mercado do Canada.
Elegivel 2/2 da despesa até ao limite de 2.000,00€.

Exemplo 3: Portugal-Franca-Brasil-Venezuela-EUA-Reino Unido= 4.200,00€ (5
percursos)

Pressupostos: Brasil e EUA s&o mercados elegiveis

Valor elegivel: 3.000,00€ (3 percursos). A imputar 1.000,00€ ao mercado do
Brasil e 2.000, 00€ ao mercado dos EUA.

Elegivel 3/5 da despesa até ao limite de 3.000,00€.

ii. Rodoviaria, ferroviaria e aérea entre cidades diferentes no interior de
um pais terceiro, o valor maximo € de 250,00€ / pessoa / viagem;

iii. Aluguer de viaturas (valores maximos):

Admitidas nos casos em que as viagens se realizam entre cidades num
pais terceiro.
No caso de viagens coletivas de organizacdes profissionais e
interprofissionais, e, em acdes de visitas inversas sdo aceites custos
de aluguer de viaturas para deslocacdes dentro de cidades.

a. Ligeiro (até 5 pax): 40€ / dia

b. Ligeiro (Van até 7 pax): 80€ / dia

c. Mini autocarros (até 19 pax): 110€ / dia

d. Autocarros: 150€ / dia

g) Alojamento, até um maximo de 250,00€ por noite de alojamento / por pessoa,
verificado pela média dos valores diarios. Pode ser considerada a noite de
partida para o pais de destino.

Exemplos:

Viagem 4 dias: Lisboa-S.Paulo
Hora da partida: 23h

Hora de chegada: 9h Alojamento:
4 noites
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h) Despesas diarias — valor fixo de despesa elegivel no montante de 90,00€ /

)

por dia / por pessoa, destinado a cobrir encargos com refeicdes e
deslocacdes locais (taxis, autocarros, metro, comboio), ndo sendo requerida a
apresentacao dos documentos comprovativos das despesas realizadas para
efeitos de pagamento do apoio forfetario. O niamero de pessoas e de dias a
considerar é o indicado no projeto aprovado, tendo em conta a duracdo da
acao e os comprovativos da chegada / partida ao pais terceiro e o tempo do
alojamento.

As despesas de viagens, alojamento e despesas diarias [alineas f), g) e h)]
sdo referentes aos representantes do beneficiario (colaboradores
assalariados, gerentes, gestores, proprietarios, etc.) e de especialistas
contratados para a acdo (por exemplo, formador, endélogo quando n&o
pertencem aos quadros do beneficiario).

No caso de acdes promovidas por uma associacdo (por exemplo CVR), as
despesas com viagens e alojamento de representantes das empresas
participantes na acdo sao elegiveis. Nao sdo elegiveis as despesas diarias
dos representantes das empresas.

k) As despesas de viagens, alojamento e despesas diarias [alineas f), g) e h)] de

)

prestadores de servico (ver condicGes particulares do ponto B.1) devem ser
incluidas e discriminadas na sua faturacdo, ndo sendo consideradas nestas
rubricas de despesas mas aplicando-se os limites maximos estabelecidos.

Despesas inerentes a visitas inversas de personalidades convidadas,
incluindo viagens e alojamento, as quais se aplicam os limites maximos
estabelecidos nas alineas f) e g) para este tipo de despesas. Nestes casos
sao elegiveis as despesas efectuadas pelo beneficiario com a alimentacéo e
deslocacdes com os convidados, mediante a apresentacdo das respetivas
facturas e demais documentos comprovativos.

m)Transporte de bens e dos produtos a promover, incluindo todos os custos

relacionados com o transporte fisico e seguros.

n) Despesas com publicacbes e documentacdo promocional que incluem,

nomeadamente, trabalhos de concecao, criacdo gréfica, producéo e edigéo,
traducdo e divulgacdo das publicacbes e do material audiovisual e
informatico.
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0) Criacdo e manutencdo de paginas eletronicas (sites) e de redes sociais que

incluem, nomeadamente, trabalhos de concecéo, criatividade, producéao,
edicao, traducédo, manutencao e promocéao das paginas.

e A abrangéncia da péagina eletronica e das redes sociais podem cobrir
mais do que um mercado do projeto, devendo contudo estar
adequada em termos linguisticos e comunicacionais aos publicos-
alvo. Nestes casos as despesas devem ser repartidas pelos
respetivos mercados.

e A concecdo de paginas eletrénicas e de redes sociais apenas é
elegivel uma Unica vez para cada mercado. Contudo, para 0 mesmo
mercado sao admitidas despesas de manutencéo ou de alteracdo em
anos e projetos seguintes.

p) Criacdo e producdo de material de merchandising e sua distribuicdo tais

como: aventais, t-shirts, bonés, sacos, saca-rolhas, drop-stops, mangas
isotérmicas, canetas, lapis, fitas, frapés, copos, etc.

q) Despesas gerais do beneficiario: O montante admissivel para esta despesa

corresponde a 4% do valor total das acdes do projeto e, € um valor forfetario,
pelo gue ndo é necessaria a apresentacdo de documentos justificativos das
despesas realizadas.

Estas despesas dizem respeito as despesas de administracdo, de
coordenacao e de gestao, incluindo o secretariado, a contabilidade, os custos
de reserva de alojamento e marcacdo de viagens, a correspondéncia, as
comunicacdes, 0s consumiveis correntes, que o beneficiario suporta para a
preparacdo, coordenacdo, controlo e execuc¢do do projeto e a gestdo
administrativa do mesmo.

Despesas com recursos humanos: O montante maximo admissivel para esta
despesa corresponde a 5% do valor total das despesas elegiveis com cada
acao do projeto.

Estes encargos devem respeitar a uma acao concreta e correspondem ao
tempo gasto pelos colaboradores afetos aquela acao .

Estas despesas dizem respeito as despesas com vencimentos e encargos
sociais que o beneficiario suporta com colaboradores do seu quadro de
pessoal e que participam diretamente na preparagéo, coordenagéao, controlo e
execucao das acdes do projeto (ANEXO 2).
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O beneficiario deve manter organizados e apresentar quando solicitado os
documentos que comprovem a relacéo laboral.

N&o séo elegiveis honorarios de importadores, representantes temporarios da
empresa, prestadores de servico.

s) Valor acrescentado (IVA): na determinacdo do valor das despesas elegiveis

Y

€ deduzido o imposto sobre o valor acrescentado (IVA).

Contudo, o valor do IVA pode ser considerado elegivel para financiamento,
nos casos em que o beneficiario esteja sujeito ao regime de isencdo ou esteja
integrado no regime misto (pro rata ou afetacédo real).

Cabe ao beneficiario, no decurso do pedido de pagamento, fazer prova dessa
situacdo, mediante declaracdo do TOC, com indicacdo dos documentos e
taxas que nao conferem direito a deducao.

Impostos e taxas em paises terceiros: na determinacdo do valor das
despesas elegiveis pode ser considerado o valor de impostos e taxas pagos
em paises terceiros, nos casos em que esses impostos e taxas ndo confiram
direito a deducéo.

Cabe ao beneficiario, no decurso do pedido de pagamento, fazer prova dessa
situacdo, mediante declaracdo do TOC com indicacdo dos documentos e
taxas que nao conferem direito a deducao.

u) Quaisquer outras despesas que venham a ser propostas pelo beneficiario e

aprovadas pela EG, desde que indispensaveis e diretamente relacionadas
com a acéo a realizar.

» Caso haja outros produtos vinicos ou hdo vinicos nas mensagens e nos materiais de

promocao, s6 sdo consideradas para apoio financeiro as despesas proporcionais a
participacdo dos vinhos elegiveis nos materiais.

» Despesas nao elegiveis (exemplos):

a) Despesas bancarias;
b) Perdas resultantes do cambio de moedas;

c) Descontos comerciais ou com efeito equivalente;

d) Despesas efetuadas fora do ambito de aplicacdo da medida;

e) Despesas de alimentacdo, de deslocagdo em taxi ou transportes coletivos

abrangidas por um valor fixo (ver Despesas diarias;
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f) Imposto sobre o valor acrescentado (IVA), exceto em relacdo aos
beneficiarios sujeitos ao regime de isencéo ou integrados em regime misto.

As despesas devem ser obrigatoriamente  acompanhadas  por
evidéncias/justificativos de realizacdo (ANEXO 3).

G. DURACAO DO PROJETO E PERIODO DE EXECUGAO
FINANCEIRA

A duracdo do projeto estabelece o periodo de tempo em que as acbes podem ser
realizadas.

Os projetos podem ter uma duracdo de 1, 2 ou no maximo 3 anos, sendo a duracéo
maxima, estabelecida no aviso de abertura de concurso.

A contagem da duracéo do projeto e respetivo periodo de apoio inicia-se na data que for
fixada no aviso de abertura de concurso.

Exemplo: para um projeto com inicio no dia 19 de agosto de 2013

Data inicio (fixada no aviso

Duracao do projeto do concurso)

Data fim do projeto

1 ano 19 agosto 2013 19 agosto 2014
2 anos 19 agosto 2013 19 agosto2015
3 anos 19 agosto 2013 19 agosto 2016

O apoio concedido a um beneficiario em determinado mercado de pais terceiro por um
periodo de 3 anos, pode ser renovado, uma Unica vez, pelo periodo maximo de 2 anos,
devendo, o beneficiario apresentar um novo projeto em concurso aberto para o _efeito,
gue deve incluir a avaliacdo dos resultados obtidos anteriormente.

Exemplo:
O apoio, s6 pode ser renovado em determinado mercado apds 3 anos nesse
mercado.
No total, um projeto ndo pode ultrapassar 5 anos em determinado mercado:
e 3 anos + prorrogacdo 2 anos ou 1 ano
e (2anos + 1 ano) + prorrogacdo 2 anos ou 1 ano
¢ (1ano+1ano+ 1ano)+ prorrogacdo 2 anos ou 1 ano
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H. APOIOS FINANCEIROS

Os apoios séo concedidos sob a forma de incentivo ndo reembolsavel.

O apoio comunitério, é limitado a uma comparticipacdo até 50% do valor das

despesas elegiveis.

Para os projetos de associacdes e organizagOes profissionais e interprofissionais e
organismos publicos ligadas ao setor do vinho e, em funcdo da pontuacado final do
projeto, 0 apoio pode ser majorado até ao limite maximo de 30% das despesas
elegiveis, através de fundos nacionais provenientes das receitas geradas pela
cobranca da taxa de promoc¢ao, nos termos previstos no quadro a seguir indicado:

Majoracéo do apoio (em percentagem)

Taxa de majoracéo proveniente de fundos nacionais

Pontuacéo final obtida pela avaliacdo do projeto

>70e<80

>80e=90

> 90

Maximo

10

20

30

e Os projetos referentes a vinhos com a denominacdo de origem «Porto» e vinhos
originarios das Regides Autonomas dos Acores e da Madeira ndo beneficiam de

majoracdo com fundos nacionais.

e Na decisdo da comparticipacdo por fundos nacionais, a EG tem em conta as

disponibilidades de recursos financeiros, que sao provenientes das receitas geradas
pela cobranca da taxa de promocéo.

e As despesas apoiadas ao abrigo desta medida de apoio ndo podem beneficiar de

guaisquer outros apoios financeiros publicos.
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I. CONCURSO

1.1 ABERTURA DE CONCURSOS E APRESENTACAO DE PROJETOS

Os projetos de promocdo em mercados de paises terceiros sdo selecionados mediante
concurso a realizar por iniciativa da EG.

O Aviso de abertura de cada concurso _para apresentacdo de projetos estabelece o
seguinte:

Os objetivos e as prioridades visadas;
Os mercados, as tipologias de acfes e acdes preferenciais;
Os beneficiarios;

A duracéo dos projetos e os periodos de execucao financeira;

AN NN

A metodologia de avaliacdo, apuramento de mérito e de selecdo dos
projetos;

O prazo e as regras para a apresentacao de projetos;

O prazo de comunicacédo da avaliacédo e selecdo dos projetos;

O prazo para a deciséo sobre a atribuicdo dos apoios;

D N N NN

O orcamento disponivel.

A divulgacdo do aviso de abertura dos concursos € efetuada através de varios meios,
designadamente anuncios a publicitar nas paginas eletrénicas do IVV e do IFAP.

Sé&o admitidos a concurso os projetos que contemplem uma ou mais tipologias de a¢des
suscetiveis de apoio, exceto se forem do tipo D e E (ndo sdo admitidos projetos s6 com
estas tipologias de acdes - Estudos de Mercado e de Avaliagao de resultados)

As condic¢des de acesso do beneficiario estdo definidas no ponto B.

Durante a aplicacdo do programa de apoio 2014-2018, um beneficiario ndo pode
candidatar-se com um novo projeto para um pais terceiro onde ainda tenha um
projeto em curso (no ambito do programa 2014-2018).

Todavia e se previamente acordado com a EG pode ser aceite um novo projeto apenas
para um ano e sem possibilidade de modificacdo, para esse pais terceiro desde que as
acOes se realizam em zonas/regides/estados diferentes do projeto ainda em curso.
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Os projetos devem ser elaborados tendo em conta os requisitos estabelecidos na Portaria
n.° 257/2013, de 13 de agosto, no Aviso de abertura do concurso e nestas Normas.

Os projetos devem ser elaborados tendo em conta a dimenséo da entidade proponente, a
sua capacidade econdmica e financeira e 0s seus recursos humanos.

Os obijetivos e estratégia devem estar bem definidos e quantificados.

As acdes propostas devem ser coerentes com 0s objetivos, devidamente calendarizadas e
adequadas a capacidade da entidade proponente.

O projeto deve apresentar retorno do investimento a realizar. Este retorno tem em conta o
volume de vendas e o investimento.

O projeto deve conter um plano financeiro tendo em conta a programacdo da execucao
das acdes em cada mercado, para os anos de exercicios financeiros do FEAGA que o
projeto abrangera, ou seja, de 16 de outubro de um ano a 15 de outubro do ano seguinte.

A formalizacéo dos projetos é efetuada através de formulario proprio disponibilizado no
sitio do IVV, devendo ser seguidas as orientacbes emanadas no manual de
preenchimento do formulario também disponivel no mesmo sitio.

O projeto € obrigatoriamente apresentado em portugués e submetido ao IVV, via internet
através de plataforma eletronica especifica (SiAPV) e em papel, com todos o0s
documentos solicitados, nos prazos e condi¢cdes estabelecidas no aviso de abertura
de concurso.

S6 serdo aceites projetos quando enquadrados no formulario, disponivel na plataforma
eletronica especifica (SiAPV) elaborados de acordo com o formulario e acompanhados
de toda a documentacao exigida.

O incumprimento de um ou mais requisitos constitui motivo para a ndo aceitacdo da
candidatura.

1.2 AVALIACAO E SELECAO DOS PROJETOS

Apés a rececdo dos projetos, através do sistema informético SIAPV e dos dossiers em
papel, o IVV procede a verificacdo de conformidade dos requisitos, a andlise dos projetos e
a sua avaliagéo.

Durante o periodo de avaliacdo, o IVV pode solicitar ao candidato esclarecimentos,
melhorias ou alteracdes ao projeto sempre que achar conveniente.
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A avaliacao e selecdo dos projetos de promocdo em mercados de paises terceiros baseia-
se no seguinte procedimento:

a. Verificacdo de conformidade dos requisitos

o Verificagdo das condicdbes de acesso dos candidatos, em funcdo dos
requisitos estabelecidos no aviso de abertura de concurso.

o Verificagdo de que as candidaturas incluem todos os elementos exigidos.
o Verificagdo da capacidade econdémico-financeira do candidato. (Anexo I)
b. Avaliacdo do mérito (MP)

o O teor da candidatura é apreciado através dos seguintes parametros de
avaliacao:

% Impacto previsivel do projeto para o objetivo estratégico;
& Enquadramento com os mercados alvo;

% Estrutura do plano de marketing e coeréncia com os objetivos
propostos;

% Abrangéncia do projeto;
% Conhecimento dos mercados alvo.
c. Avaliacdo da relacédo qualidade/Custo (AQC)
o A relacdo qualidade/custo (AQC), é avaliada tendo em conta os seguintes
critérios:
L Capacidade de resposta para satisfazer o aumento da procura;

% Experiéncia na implementacdo e execugdo de campanhas de
promocao;

Existéncia de fatores de inovacéo;

Investimento em mercados onde ja atua;

& & &

Eficacia do custo por contacto;
% Retorno do Investimento.
d. Prioridades/Preferéncias (P)

o Para aplicacdo das Prioridades/Preferéncias (conforme indicadas na
regulamentacdo comunitaria), sdo valorizados os projetos de promoc¢ao de:
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& Micro, pequenas e médias empresas, na acecdo da Recomendacgéao
da Comisséo n.° 2003/361/CE, de 6 de maio;

% Novos beneficiarios que ndo tenham recebido apoio no passado, no
ambito desta medida de apoio;

% Beneficiarios que visem um novo pais terceiro para o qual nao
tenham recebido apoio no passado, no ambito desta medida de apoio.

e. Pontuacéo final do projeto

Para o célculo da pontuacdo final do projeto é tido em consideracdo 0s
parametros e os critérios estabelecidos na Grelha de classificacao.

A pontuacéo é calculada pela aplicacdo da seguinte equacao:

MP x 47,5% + AQC x 47,5% + P x 5%

Os projetos séo pontuados de 0 a 100 pontos.

Os projetos que obtenham uma pontuacdo inferior a 50 pontos ndo podem
beneficiar de apoio pelo que séo considerados “Nao Aprovados”.

Grelha de classificacéo

Avaliagdo do Mérito (MP)

Pardmetros Critérios Pontuacéo Ponderacéo

Impacto previsivel do projeto para | Incremento das vendas em

0 objetivo estratégico - Volume de0a?25
Valor
Preco médio

Enquadramento com os Mercados prioritarios

mercados alvo - 12 Prioridade

22 Prioridade
47,50%
Outros
deOa20
Abrangéncia do projeto nos mercados

Ambito nacional
Ambito Regional

Ambito local

Estrutura do plano de marketing e | Andlise interna da organizagdo/empresa (SWOT)
deOa20

coeréncia com objetivos | Avaliagdo competitiva da organizagdo/empresa (SWOT)
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propostos Anédlise do mercado e publico-alvo
Canais de comercializagéo

Objetivos do plano

Plano de acdes e calendarizacédo
Capacidade para implementar o projeto
Monitorizagdo da execucéo e resultados

Qualidade da apresentacéo

Abrangéncia do projeto Representatividade produtos a promover em volume e
valor;

Entidades envolvidas e que beneficiam das a¢des; deO0a20
Componente de promocdo comercial e genérica de

DO/IG/visibilidade nacional

Conhecimento dos mercados alvo | Caracterizagdo dos mercados alvo, sua estrutura e

deOail5
dindmica
Maximo MP = 100
Avaliacdo da relacdo qualidade / Custo (AQC)
Parametros Critérios Pontuagdo Ponderacgao
Eficacia custo/beneficio Capacidade de resposta, a longo prazo, para aumento da
procura
Experiéncia implementacéo e execugdo de campanhas de
promogéo;
de 0 a 100
Existéncia de fatores de inovagao; 47,50%
Investimento em mercados onde ja atua;
Eficacia do custo por contacto;
Retorno do Investimento
Maximo AQC = 100
Prioridades / Preferéncias (P)
Parametros Critérios Pontuacgéo Ponderacao
Classificacdo da empresa | Micro e PME 35
Novos beneficiarios (sem apoio no passado): 65 pontos
Antigos Beneficiarios mas com novo pais terceiro:
Antiguidade na medida de de 35 a 65 5%
— 1 novo pais: 35 pontos
apoio
— 2 novos paises: 50 pontos
— 3 ou mais novos paises: 65 pontos
Edicaon.2: 1

Data de Edicdo: 12 de setembro de 2013
Pagina 25 de 46



Normas Complementares de Aplicagcao
Medida de Apoio a Promocao em Mercados de Paises Terceiros
Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosto

Méaximo P = 100

O teor dos projetos é analisado através da apreciacdo dos seguintes elementos (lista ndo
exaustiva):

= Mercados visados e duracéo do projeto;

= Montante da candidatura (por mercado e total);

= EXxisténcia de projetos anteriores;

= Distribuicdo do financiamento por anos;

= Tipo de atividade do candidato (produtor, negociante, distribuidor, etc.);
» |Informacao sobre a situacdo econdmico-financeira da entidade.

= Produtos a promover (DO/IG/vinho com indicac&o de casta);

= Principais marcas comercializadas e exportadas;

= Capacidade de producao (vinhas), volume produzido/comercializado,

= Vendas em volume e valor por tipo de vinho e por mercado, interno e
externo, nos ultimos anos;

= Recursos humanos existentes e composicao da equipa de marketing;

= Encargos com promocdo nos ultimos 3 anos e tipo de acdes de
promocdo que o candidato realizou (em todos os mercados em que
comercializa);

= Tipo e montantes de apoios financeiros (comunitarios e nacionais) nos
altimos 3 anos;

= Tipo de programas/projetos em curso;

= Dados globais da comercializagdo de vinho: principais mercados,
existéncia de contactos/importador/distribuidor nos mercados visados,
prémios e referéncias de importancia internacional;

* Analise SWOT;
= Objetivos e estratégia do projeto;
= Mensagens a transmitir;

» Caracterizacdo dos mercados e do publico-alvo;
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= Comparagdo entre os resultados atuais e os esperados no fim do
projeto (por mercado e tipo de produto), capacidade de resposta em
caso de aumento da procura;

= Metodologia utilizada para a monitorizacéao de resultados;

= Orcamento por acao (valor do investimento total, montantes por rabrica
de despesa, custos unitarios);

» Calendarizacdo e descricdo detalhada da acdo (exemplo: dias de
duracéo do evento, intervenientes, publico-alvo, produtos a promover,
guantidades e tipo de material de merchandising e documentacao
informativa e promocional);

» |Informacdo sobre a capacidade técnica e financeira para a execucao
do projeto.

A avaliacdo € submetida a decisdo da EG, sendo os projetos hierarquizados por ordem
decrescente da Pontuacdo Final até ao limite da dotacdo orcamental comunitaria
estabelecida no aviso do respetivo concurso.

Quando se verificar que o valor do apoio comunitario referente ao investimento global
proposto para a totalidade dos projetos apresentados em cada concurso, ndo excede a
dotacdo orcamental comunitaria, prevista no aviso de abertura, a EG pode, apos a
avaliacao de cada projeto, comunicar de imediato a decisdo ao respetivo candidato.

A EG comunica aos candidatos, no prazo fixado no correspondente aviso de abertura do
concurso, o resultado da avaliagdo do seu projeto, a decisdo sobre o nivel de
comparticipacéo de apoio e o respetivo montante a conceder a cada candidato.

Decorridos os prazos obrigatérios do Cddigo de Procedimento Administrativo, a EG
comunica ao IFAP a lista dos projetos aprovados para cada concurso.

A EG procede, através da Internet, na pagina eletrénica do IVV, a divulgacdo dos
elementos relativos aos projetos aprovados em cada concurso, indicando, a designacéo do
beneficiario, 0 montante do investimento elegiveis e os niveis de apoio.

1.3 FORMALIZAGCAO DO TERMO DE ACEITACAO PARA A CONCESSAO DO
ApPoOI0O

A concessdo do apoio é formalizada através de termo de aceitacdo celebrado entre o
beneficiario e o IFAP.
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Os projetos aprovados tornam-se efetivos somente com a celebracdo do termo de
aceitacao.

A néo celebracdo do termo de aceitacao por razées imputaveis ao beneficiario, nos prazos
estabelecidos determina a caducidade da decisdo da EG, e, consequentemente, da
concessao do apoio.

O termo de aceitacdo pode ser alterado por iniciativa do beneficiario mediante
requerimento dirigido ao IFAP, que por sua vez deve comunicar a EG as alteracdes
aceites, nomeadamente alteracdes estatutarias do beneficiario, alteracdo de socios da
entidade, alteracdo NIF/NIPC, etc. Pode ainda ser alterado nos termos, valores e efeitos
como resultado de modificacbes ao projeto, aprovadas pela EG por solicitacdo do
beneficiario e comunicadas ao IFAP.

J. EXECUCAO DO PROJETO

A execucdo do projeto € acompanhada pela EG através do SiAPV.

Através do SiIAPV os beneficiarios apresentam a EG, as comunicacdes obrigatdrias
relativas a execucdo dos seus projetos, os pedidos de modificacdes aos projetos e 0s
mapas de despesas para efeito dos pedidos de pagamento ao IFAP-

O SIAPV disponibiliza também aos beneficiarios um conjunto de ferramentas que permitem
o controlo de execucdo dos seus projetos, nomeadamente mapa de acompanhamento do
projeto com o indice de execucao financeira do beneficiario (despesas pagas e incluidas
em pedidos de pagamento do apoio), mapas com as modificacdes do projeto e da situacao
atual do mesmo, bem como troca de mensagens, avisos, etc.

J.1 EXECUCAO MATERIAL

e O projeto é executado ao longo do periodo estabelecido no aviso do concurso,
devendo as a¢gbes em cada mercado serem programadas para serem realizadas
ao longo desse periodo.

e O beneficiario pode dar inicio a execucdo das acfes propostas no projeto a partir
da data estabelecida no aviso do concurso, podendo as mesmas serem ou nao
aprovadas no todo ou em parte.

e Num projeto a contagem de tempo em cada mercado € o correspondente ao
periodo que vigorar para o projeto na sua globalidade.
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Exemplo:
Projeto de 3 anos, com ac¢des em 2 mercados previstas para 3 anos e outras acdes
em 3 outros mercados a serem executadas em 2 anos.

A contagem de tempo de promogao em todos os mercados € de 3 anos

O beneficiario deve gerir convenientemente a sua capacidade de execu¢cdo com o
programa que se propds efetuar, quer material quer financeiramente, por forma a
rentabilizar ao maximo o investimento aprovado e atingir os objetivos do projeto.

J.2 EXECUCAO FINANCEIRA

A execucdao financeira do projeto corresponde ao pagamento do apoio por
parte do IFAP mediante a apresentacdo das despesas elegiveis efetivamente
realizadas e pagas pelo beneficiario, relativas as acoes realizadas.

O periodo a considerar para efeitos da concessao do apoio financeiro durante
2014-2018, corresponde ao exercicio financeiro do FEAGA ou seja de 16
Outubro de um ano a 15 Outubro do ano seguinte.

O beneficiario, deve apresentar pedidos de pagamento, pelo menos um por cada
exercicio financeiro, acompanhados dos documentos comprovativos das
despesas efetuadas e pagas e demais documentacédo exigida pelo IFAP.

J.3 COMUNICACOES OBRIGATORIAS E RELATORIOS

As datas de envio dos mapas das Comunicacdes Obrigatérias e dos Relatérios séo
estabelecidas pela EG, comunicadas ao beneficiario e divulgadas na péagina eletrénica do

IVV.

e As comunicacfes obrigatérias por cada projeto sdo as seguintes:

a)

Calendarizacdo _das acbes — O mapa com a calendarizacdo das acbes é
transmitido pelos beneficiarios a EG nos prazos que forem fixados por esta.

O beneficiario regista no SIAPV, em formulario especifico, o calendario das acdes
realizadas até a data e as a realizar no periodo seguinte.

A apresentacdo das calendarizacdes sera, em principio, trimestral, e contém
elementos informativos sobre as ac¢des (datas, locais de realizagdo, situacdo da
acao).
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Este mapa deve refletir a programacédo de execucdo das acdes previstas no
projeto e os ajustamentos de calendario e de locais de realizacdo que, o projeto vai
tendo ao longo da sua execucao.

Trata-se de um instrumento importante, para se poder acompanhar o processo de
execucdo material do projeto, de verificar a necessidade de ajustamentos de
estratégia de execucao e de eventuais modificacdes de acoes.

Cabe a EG aceitar ou ndo a calendarizacdo registada, podendo solicitar ao
beneficiario esclarecimentos, informacdes complementares e/ou corre¢cdes da
informacédo prestada. Esta informacdo é sequencial, pelo que a informacéo
seguinte s6 pode ser apresentada pelo beneficiario se a anterior tiver sido aceite
pela EG. Deste modo € de todo conveniente que ndo haja atrasos na apresentacao
desta informacéo.

b) Relatério de execucdo - O Relatério de execucdo das acles € transmitido pelos
beneficiarios a EG nos prazos que forem fixados por esta.

O beneficiario preenche no SiAPV, em formulario especifico, o relatério que
contém informacdes sobre as acdes realizadas em cada mercado fornecendo
dados pormenorizados sobre a sua execuc¢ao, os dados preliminares relativos aos
resultados das acfes ja realizadas e ao impacto das mesmas nos objetivos do
projeto (vendas, quotas de mercado, contactos/encomendas efetuados, etc.).

Cabe a EG aceitar ou néo o relatério enviado, podendo solicitar ao beneficiario
esclarecimentos, informacfes complementares e/ou corre¢cdes da informacao
prestada. Este € um instrumento fundamental para se conhecer o andamento do
projeto, verificar os impactos e medir os resultados e perspetivar eventuais
modificacdes ou ajustamentos ao projeto.

c) Relatorio Final - Ap6s a conclusao do projeto o beneficiario deve apresentar a EG
um relatério suficientemente detalhado.

Este relatério é a Unica comunicacdo obrigatéria que nao € entregue via SIAPV e
para a qual ndo existe um formato estabelecido.

O beneficiario pode ser convocado pela EG para fazer a apresentacdo deste
Relatorio, o qual deve incluir os seguintes aspetos:

i. Andlise global dos resultados obtidos e objetivos atingidos, incluindo a
evolucéo das vendas em cada mercado, 0S pre¢os, 0s contratos efetuados, e
se possivel a quota de mercado conquistada e ou notoriedade obtida para as
marcas e/ou empresa, etc.;
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Aspetos positivos e negativos verificados na execucdo do projeto com a
justificacdo das modificacbes introduzidas e resultados obtidos com as
mesmas;

Apuramento de indicadores de resultados das acdes e de impacto do projeto
e sua relevancia face aos objetivos pretendidos;

Mapa de execucdo financeira que destaque as despesas inicialmente
planificadas, as alteracbes orcamentais introduzidas, as despesas
efetivamente realizadas e pagas, por mercado e total do projeto. Indicacéo do
apoio total recebido e calculo do grau de execucao.

d) Estimativa das despesas a efetuar_até 15 de Outubro de cada ano - O

beneficiario deve transmitir a EG até 15 de Junho de cada ano, uma estimativa
das despesas que ainda ira realizar e apresentar ao IFAP até ao fim do exercicio
financeiro do FEAGA, dentro do prazo limite de apresentaccdo do pedido de
pagamento, para efeitos do controlo de execucdo financeira desta medida de
apoio, conforme o artigo 3.° do Regulamento (CE) n.° 555/2008, da Comisséo, de
27 de junho.

K. MODIFICAGCOES AO PROJETO

Sdo admitidas modificacdes aos projetos que ndo afetem os objetivos e a estratégia
estabelecidos e que possam contribuir de forma mais eficaz para atingir os objetivos
previstos no projeto.

e As modificagdes podem ser relevantes e néo relevantes:

o

Consideram-se modificacdes relevantes:

Alteracbes que pela sua natureza e/ou valor carecem de autorizagéo da EG,
designadamente as seguintes:

= Cancelamento, substituicdo ou introducéo de atividades numa acgao;

= Cancelamento, substituicdo ou introducéo de acbes em determinado
mercado;

= Cancelamento de um mercado com transferéncia do respetivo
orcamento, no todo ou em parte, para acbes em outros mercados do
projeto.
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o

Introducdo de um novo mercado com as respetivas acoes, desde que o
novo mercado se situe na mesma area geografica do mercado
cancelado (anexo 4);

Alteracbes do numero de pessoas a deslocarem-se e numero de
viagens;

Desvios na execucao financeira do projeto aprovado, que se traduzam
num incremento de despesa superior a 10% do montante total
aprovado (para a duracdo do projeto) para determinada acdo num
determinado mercado;

Ajustamentos orcamentais entre acdes e mercados, acima dos 10%
acima referidos.

De uma modificacdo relevante pode resultar uma verba do orcamento nao

afeta a acdes/atividades,

ficando registada em rubrica especifica —

‘orcamento nao utilizado”, que pode vir a ser utilizada em modificacdes

seguintes. Esta verba ndo pode exceder o limiar de referéncia de 10% do
valor do subtotal do projeto até ao maximo de 100.000,00€.

Exemplo:

Rubrica Aprovado (€) 12 Modificacdo (€) | 22 Modificagdo (€)
Subtotal das a¢des 100,00 90,00 100,90
Despesas Recursos Humanos 4,00 3,60 3,60
Despesas Gerais beneficiario 5,00 4,50 4,50
Orgamento néo utilizado 10,90 0,00

Total 109,00 109,00 109,00

Qualquer modificagcéo ndo pode implicar alteragcéo do valor do orgamento global do
projeto.

Consideram-se modificacdes ndo relevantes:

Ajustamentos ao investimento previsto que ndo carecem de aprovacao prévia
a apresentacao das despesas, tais como:

Despesas de montante superior ao aprovado para uma determinada
acao prevista, desde que o incremento nao ultrapasse 10% do
montante total aprovado para essa agao (ver exemplo anterior);

Substituicdo ou alteracdo de materiais de promocdo e de
merchandising, por outros da mesma natureza, desde que nado seja
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ultrapassado o custo unitario aprovado. Exemplos ndo exaustivos: 200
saca- rolhas substituidos por 300 drop-stops, T-shirts por aventais;

= Substituicdo ou alteracdo de meios de divulgacdo da informacgédo e
publicidade. Exemplos ndo exaustivos: publicagdo de anuncio na
revista A em substituicdo da revista B ou do jornal C, passagem de
anuncio no canal “X” em vez do canal “Y” previsto, transmissdo de
anuncio na radio em substituicdo da televisao;

= Substituicdo ou alteracdo de material informativo e/ou promocional, por
outros da mesma natureza, desde que ndo seja ultrapassado o custo
unitario aprovado. Exemplos ndo exaustivos: producdo e divulgagédo
de 1000 flyer's em substituicdo de 200 folhetos; producédo e
distribuicdo de brochuras em substituicdo de catalogos;

= Alteracdo do numero de participantes ou de convidados numa
atividade ou acao, desde que o valor da acdo ndo seja alterado em
mais do que 10%.

= Alteracdo de datas de calendario de acbes ou de atividades e
respetivos locais de realizacdo. Estas alteracdes devem ser refletidas
na informacao obrigatéria da calendarizacédo das acoes.

e NAao sdo permitidas as sequintes modificacdes:

o Introducéo de novos mercados de areas geograficas diferentes.

o Alteracdo na percentagem do orcamento relativa as despesas gerais do
beneficiario e do custo dos recursos humanos diretos do projeto.

o Alteracdo do valor global do projeto.
o Alteracdes nas despesas diarias (numero de pessoas abrangidas e dias) .

e Os pedidos de modificacBes relevantes sdo submetidos pelo beneficiario através do
SIAPV.

e O pedido de uma modificacao relevante deve ser efetuado pelo beneficiario, antes
da realizacdo da acado/atividade e obrigatoriamente antes de apresentarem ao IFAP
o pedido de pagamento das despesas efetuadas e inerentes a sua realizagao.

e Nos casos em que o pedido de modificacdo seja efetuado apds a realizagdo da
acdo/atividade, a sua andlise esta condicionada a apresentagdo de
evidéncias/justificativos de realizacdo, exceto quando a modificacdo € apenas de
ajustamentos orcamentais.
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e Ao longo da execucdo do projeto o beneficiario pode apresentar os seguintes
pedidos de modificacéo:

Dois pedidos de modificacdo em cada periodo da execucao financeira (16
Outubro ano n a 15 outubro ano n+1);

Um pedido final antes de apresentacdo do ultimo pedido de pagamento do
projeto.

e ApOs analise técnica do pedido de modificacao:

A EG toma a decisdo que é comunicada ao beneficiario através de oficio,
ficando disponivel no SiAPV, o mapa do orcamento modificado aprovado e as
alteracdes de calendarios de execucao de acoes, se for o caso.

A decisdo da EG é comunicada ao IFAP, acompanhada do parecer e do
mapa do orcamento com a modificacdo aprovada. Cada modificacédo
relevante pode dar origem a uma adenda ao respetivo termo de aceitacao.

Todo o processo de analise e de decisdo da modificacdo, assim como as
alteracdes resultantes na calendarizacdo das acfes e no orcamento do
projeto ficam registados no SiAPV.

e Caso haja ComunicacBes Obrigatorias em atraso ndo sdo aceites pedidos de
modificacao.

L. ACOMPANHAMENTO DA EXECUCAO DOS PROJETOS E DA
MEDIDA

A EG, com base nas comunicacdes obrigatérias apresentadas pelos beneficiarios e
registadas no SIAPV e na informacao relativa ao pagamento do apoio financeiro fornecida
pelo IFAP procede ao acompanhamento da execucgéo dos projetos.

A EG pode, solicitar sempre que for necessario, esclarecimentos e/ou complementos de
informacao aos beneficiarios, que devem ser prestados nos prazos indicados.

A EG elabora pelo menos um relatério de execucédo da medida de apoio por cada exercicio
financeiro do FEAGA, procedendo igualmente a avaliacdo dos resultados, do impacto da
medida e do cumprimento dos objetivos estabelecidos.
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L.1 INDICADORES DE EXECUCAO

Para efeitos de acompanhamento do projeto, sdo considerados o0s seguintes
indicadores de execucéo:

i. Execucdo material: racio entre as acdes finalizadas e as a¢fes previstas por
mercado e total do projeto;

ii. Execucdo financeira do investimento: racio entre o montante total de
pedidos de pagamento apresentados ao IFAP e o valor do orcamento do
projeto aprovado, por mercado e total.

iii. Execucdo financeira da apoio: racio entre 0 montante global do apoio pago
pelo IFAP e o valor global do apoio aprovado para o projeto.

Para o céalculo dos indicadores de execugédo financeira o montante pago pelo IFAP a
titulo de adiantamento s6 é considerado ap6s a confirmacdo do investimento e a
regularizacdo do adiantamento.

L.2 PROCEDIMENTOS DE ACOMPANHAMENTO

e Para efeitos do acompanhamento da execucdo material, a EG analisa a
informacao prestada nas calendarizagdes das agoes.

o Se 6 meses apO0s a data de inicio do projeto (ou da comunicacdo de
aprovacdo do projeto), nao tiver sido realizada nenhuma agdo ou o
beneficiario ndo tiver apresentado informacao relativa as calendarizacoes, a
EG interpelarad o beneficiario da sua intencdo de executar o projeto ou de o
cancelar, resultando uma decisdo da EG sobre a manutencdo ou nao da
ativacao do projeto.

o Se 1 ano ap0s a data de inicio do projeto (ou da comunicacdo de aprovacao
do projeto) e num projeto de duragcdo superior a 1 ano, nao houver sido
realizada nenhuma acado ou o beneficiario ndo tiver apresentado informacédo
relativa as calendarizac@es, relatorios e pedidos de pagamento, a EG pode
determinar a desativacdo do projeto e comunicar ao IFAP com vista a
eventual resolucéo do termo de aceitacéo.

e Para efeitos da execucdao financeira do investimento, a EG acompanha os pedidos
de pagamento registados no SIAPV e apresentados ao IFAP.

e Mediante informacdo do IFAP sobre o pagamento do apoio financeiro, a EG
acompanha a execucdo financeira da ajuda, ou seja da utilizacdo do apoio,
alertando o beneficiario, sempre que achar conveniente face ao grau de execucgéo.
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e O beneficiario deve desenvolver todos os esforgcos para cumprir 0s objetivos do
projeto e atingir os indicadores de execucao definidas nestas normas, para evitar a
aplicacao de penalizaces.

M. FORMAS DE PAGAMENTO DO APOIO E PEDIDOS DE
PAGAMENTOS

Até a publicacdo do documento de adenda ao presente documento de Normas
Complementares, mantém-se véalido o Gui&io do Beneficiario °, em tudo o que n&o contraria
o0 estabelecido nas presentes Normas e na legislagéo em vigor.

N. PENALIZAGOES

As penalizacbes sdo as previstas na Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosto,
designadamente:

» Incumprimento da apresentacdo da documentacao obrigatoria:

% A EG recusa os pedidos de modificagdo ao projeto - Ndo sao analisadas
modificacdes ao projeto enquanto o beneficiario ndo apresentar a EG todas
as comunicacgdes obrigatérias previstas;

» Incumprimento de grau de execucao:

% Quando inferior a 35% - Inibicdo do beneficiario apresentar novos projetos no
ambito desta medida;

& Quando superior ou igual a 35% mas inferior a 65% - Inibicdo do o
beneficiario concorrer a prorrogacéo do apoio para 0s mesmos mercados.

A EG pode decidir, mediante justificacdo devidamente fundamentada a apresentar pelo
beneficiario, ndo aplicar as san¢des previstas.

® Guido do Beneficiario, publicado e disponivel no site do IFAP
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O. CONTROLOS E AUDITORIAS

Os beneficiarios estdo sujeitos aos controlos administrativos e financeiros que venham a
ser determinados pelo IFAP ou outra entidade nacional com competéncia na matéria e pela
UE, pelo que:

e Devem ter os processos administrativos, contabilisticos e financeiros, referentes
ao projeto devidamente organizados.

e A contabilizacdo das despesas e custos devem estar de acordo com as normas
contabilisticas e individualizadas por projetos.

e Devem obter e fornecer todas as evidéncias que possam comprovar a execugao
das acOes e atividades nelas inseridas e que suportaram as despesas
apresentadas. Estas evidéncias podem n&o se limitar ao suporte apresentado
pelos fornecedores diretos: nos casos de recurso a subcontratagéo a terceiros,
as faturas do fornecedor devem vir devidamente descriminadas, podendo ser
exigida a respetiva documentacado suporte (documentos de despesa, liquidacao
e outras evidéncias).

e A documentagdo deve ser organizada por mercado e agédo por forma a permitir
maior controlo e facilidade de verificacdo e conservada durante um periodo de 5
anos, exceto se outro prazo se encontrar fixado em legislagéo especial.

e Devem prestar todas as informacdes solicitadas pelas equipas de controlo e de
auditoria e disponibilizar toda a informag&o e documentagao referente ao projeto.

Uma boa organizacdo de processos e de apresentacédo da documentacio
garante maior eficiéncia nos trabalhos de controlo e de auditoria como
também menores riscos de recuperacdes de apoios concedidos.

P. RESOLUGAO E DENUNCIA DO TERMO DE ACEITACAO

As condicdes para a resolucdo e denuncia dos termos de aceitacdo sdo as definidas na
Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosto, designadamente:

e O termo de aceitacao pode ser resolvido unilateralmente pelo IFAP depois de ouvida
a EG, quando se verifigue uma das seguintes condigdes:
a) Incumprimento pelo beneficiario das suas obriga¢cfes, nomeadamente em
relacdo a falta de apresentacdo das comunicacdes obrigatérias;
b) Incumprimento do grau minimo de execucéo financeira do projeto;
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c) Prestacdo de informacdes falsas sobre a situacdo do beneficiario ou
viciacdo de dados fornecidos na apresentacdo, apreciacdo e
acompanhamento da execucao do projeto;

d) Nao apresentacdo de pelo menos 1 pedido de pagamento ou de
adiantamento por periodo de execucéo financeira.

e Quando a resolucdo se verificar por motivo referido na alinea c), acima, o
beneficiario ndo pode beneficiar de quaisquer apoios no ambito desta medida
durante a vigéncia do quadro financeiro de apoio 2014-2018.

e O termo de aceitacdo pode ser denunciado por iniciativa do beneficiario, através de

comunicacéo escrita e fundamentada ao IFAP, que comunica o facto a EG.

e Salvo casos excecionais, devidamente fundamentados, a resolu¢édo ou a denuncia

do termo de aceitacdo implica a devolucdo dos montantes ja recebidos pelo

beneficiario, no prazo de 30 dias a contar da data de notificacdo da decisao, findo o

gual séo devidos juros de mora sobre o montante a devolver.
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ANEXO 1

Verificacdo da situacdo econdmico-financeira (1.2 - AVALIAGAO E SELEGAO DOS PROJETOS - a.

Verificacdo de conformidade dos requisitos)

Considera-se que as entidades candidatas possuem uma situacdo econdmico-financeira

equilibrada quando:

No caso de associacoes profissionais, interprofissionais e empresariais

apresentarem uma Situacéo Liquida positiva, isto é Ativo>Passivo

Situacédo Liquida - Soma dos valores contabilisticos do capital social,

das reservas e dos resultados retidos

¢ No caso das empresas apresentarem um racio de autonomia financeira igual ou

superior a 0,15

Célculo de autonomia financeira

AF = CPe/AlLe

AF — autonomia financeira

CP, — capital préprio da empresaAL, — ativo liquido da empresa6

» Os valores a utilizar para os indicadores sédo os referentes ao balanco final do

exercicio anterior ao da data da candidatura e, no caso de insuficiéncia de capital
préprio, os de um balanco intercalar posterior. Os valores devem ser certificados
pelo TOC ou ROC.

Caso a Autonomia Financeira seja inferior a 0,15 entéo, a titulo de capital proprio,
podem ser consideradas novas entradas (capital social, consolidacdo de
suprimentos e prestacdes suplementares de capital) que ndo se enquadrem na
definicdo de passivo financeiro, a realizar até a data da celebracdo do termos de
aceitacdo da concessao do apoio, cuja informacdo devidamente validada pelo
TOC/ROC seréa transmitida a EG até ao prazo fixado por este.

Na auséncia de resposta no prazo fixado, a EG emite a decisdo e sdo considerados
os elementos de candidatura.

® valor do ativo de uma empresa apos terem sido feitas as corre¢@es patrimoniais, ou seja, depois de deduzido ao ativo
da empresa o valor das provisdes e o valor das amortizagdes referentes as diversas rubricas do ativo do balango. O
montante total do ativo liquido da sociedade tem de ser sempre igual ao montante total do seu passivo.
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ANEXO 2

Custo de recursos humanos diretos - Para a imputagcdo dos custos com 0S recursos
humanos a cada agéo, o beneficiario deve ter em consideracéo o seguinte:
e Registo em mapa de custos do pessoal proprio contratado e afeto diretamente a

execucao do projeto.

e Apresentado com base no respetivo custo horério, por acdo, por més, e por
pessoa, indicando o tempo afetado a cada pessoa, 0 custo unitario e 0 custo a

imputar a cada agao.

e A base de calculo é a seguinte:
» Custo horario= [(SB+ES;)x m;+(SR+ES;)x m,])/mxdxh

(@]

o

o

SB = Salario Base mensal do trabalhador

ES: = Encargos Sociais Obrigatérios da entidade
beneficiaria para todas as remuneracdes, exceto
subsidio de refeicao

m; = numero de meses de remuneracdo anual do
trabalhador (comum serem 14 meses)

SR = subsidio de refeicdo mensal do trabalhador

ES, = Encargos Sociais Obrigatérios da entidade
beneficiaria que incidem sobre o subsidio de refei¢céo

m, = nimero de meses de subsidio de refeicdo

m = ndmero de meses por ano que o trabalhador exerce
fungbes segundo o contrato individual de trabalho
(comum serem 12 meses)

d = numero de dias por més de trabalho de acordo com o
contrato individual de trabalho (comum serem 22 dias
uteis)

h = nimero de horas por dia de acordo com o contrato
individual de trabalho (comum serem 8 horas)
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Mapa de custos de pessoal:

Més:

Data Nome Acéo Mercado | Horas Custo/Hora | Total

Resumo por colaborador:

Nome Horas Custo/Hora Total

Resumo por acao:

Acdo/Mercado Horas Total

¢ O numero de horas a afetar a uma atividade/acao do projeto por um colaborador
€ no maximo de 5 horas por dia.
¢ O limite maximo de dias por més, por colaborador é de 20 dias.

Exemplo 1: Provas e degustacfes
1 Colaborador trabalhou 5 dias na preparacéo da acdo que teve a duragdo de
horas.,

Preparacéo: 5 dias x 5 h = 25 horas

Execucéo: 1 dia x 4 h = 4 horas

RHd = 29 horas

Exemplo 2: Participagcdo numa feira
1 Colaborador trabalhou 10 dias na preparacéo da acdo e esteve no stand 8
horas por dia durante 3 dias

Preparacéo: 10 dias x 5 h = 50 horas

Execucéo: 3 dias x 5 h = 15 horas

RHd= 65 horas

O valor destas despesas é imputado a cada acdo e ndo pode ultrapassar
5% das despesas efetivas da agéo.

¢ O beneficiario deve declarar o pessoal que esta afeto ao projeto, o respetivo
salério base e demais remuneracdes.

¢ O beneficiario deve possuir um processo de registo de horas dos colaboradores
afetos as acdes do projeto.

e Apenas sdo aceites despesas com recursos humanos de colaboradores com
vinculo laboral ao beneficiario.
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ANEXO 3

Exemplos de acdes e respetivas evidéncias (justificativos de realizacao)

Tipologia A: Relac6es publicas, promogdo ou publicidade
Acéo Justificativos/evidéncias possiveis OBS
Visitas ao mercado, encontros com | Emails, faxes, cartas a estabelecer contactos Comprovativos da

importadores e distribuidores

e marcacao de reunibes

Relatérios de reunides

Encomendas conseguidas

Lista de nomes e enderecos dos contactos
efetuados

deslocagé@o — bilhetes de
avido, bilhete de outro
meio de transporte,
reserva e/ou fatura de
hotel, check-in electronico
ou taldo de embarque.

Campanhas publicitarias nos Media, Web
e redes socias (TV, radio, imprensa, etc.)

Exemplares de anuncios nos diversos
suportes e meios de difusédo
Contratos/acordos com 0s meios de difuséo e
media

Relatérios de impacto

Acbes de promogdo em pontos de venda,

Lista de GMS ou de empresas de grande

no canal HORECA, ou junto aos | distribuicdo ou restaurantes ou hotéis,
consumidores data/periodo, calendario das agbes, fotos

datadas, documentacdo especifica produzida
Producdo de  catélogos, folhetos, | Exemplares de materiais =

brochuras, comunicacdo a imprensa

Press-releases

Criacao e manutencéo de sites e redes
sociais para a promocdao e divulgagéo

Endereco do site e rede social
Relatorios e estatistica de acesso

Producdo de merchandising

Exemplares de materiais
Lista de distribuicéo

AcOes de formagdo e seminarios

Lista de convidados/participantes
Questionario/relatorios de satisfacéo
Documentos especificos/manuais de formagao
utilizados

Fotos datadas

Provas e degustacgdes, jantares e almogos
vinicos, apresentagbes de produto em
eventos

Lista de convidados/participantes
Questionario/relatérios de satisfacao
Lista de vinhos em prova

Fotos datadas

Viagens inversas (visitas a Portugal);

Lista de convidados/participantes
Questionario/relatorio de satisfacédo
Programa da visita

Referéncias na imprensa, na Web e redes
sociais

Fotos datadas

Comprovativos da
deslocagcéo — bilhetes de
aviao, bilhete de outro
meio de transporte,
reserva e/ou fatura de
hotel, check-in electronico
ou taldo de embarque.

Patrocinio a eventos vinicos e de grande
publico (festivais, desportivos...)

Contrato/protocolo ou documento do acordo
estabelecido, contrapartidas

Cobertura de imprensa

Fotos datadas

Participacdo em concursos de vinhos e
provas de criticos de vinhos reconhecidos
mundialmente

Resultado do concurso e das provas
Cobertura de imprensa

Utilizacao dos resultados (selos nas garrafas,
mencao do prémio em artigos e
documentacéo e em anuncios, press-releases)

Participacdo em eventos coletivos

Boletim de inscri¢cdo
Lista de participantes
Lista de vinhos apresentados

Comprovativos da
deslocacdo — bilhetes de
avido, bilhete de outro
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Fotos datadas

meio de  transporte,
reserva efou fatura de
hotel, check-in electronico
ou taldo de embarque.

B: Participagdo em eventos, feiras ou exposi¢cdes de importancia

Tipologia ) i
internacional
Acéo Justificativos/evidéncias possiveis OBS
. . e . Comprovativos da
) . . o Boletim de inscri¢éo e/ou de ingresso deslocacio — bilhetes de
Feiras e exposicOes internacionais, | | jsta de participantes/visitantes ¢

sectoriais ou genéricas, dirigidas a
profissionais ou a consumidores

Lista de contactos efetuados

Lista de vinhos apresentados

Referéncias na imprensa, Web e redes sociais
Fotos datadas

avido, bilhete de outro
meio de transporte,
reserva e/ou fatura de
hotel, check-in electronico
ou taldo de embarque

Tipologia

C: Campanhas de informacéo, especialmente sobre os regimes

comunitarios de denominagdes de origem, indicacdes geograficas e

modo de producao biol6gica

Acéao

Justificativos/evidéncias possiveis

OBS

Encontros empresariais, profissionais, com
lideres de opinido ou consumidores
Jornadas, seminarios

Ac0es de formagdo

Provas e Degustac¢tes

Eventos coletivos

Outras acdes - semelhantes as indicadas
na tipologia A, mas de carater genérico

Idénticas aos indicados para as acdes da
mesma natureza do Tipo A

No caso de associagfes e entidades coletivas
juntar:

- Lista de participantes

- Relatdrios de satisfagao

Acbes desenvolvidas por
associacbes e entidades

coletivas do setor
vitivinicola
Comprovativos da

deslocacéo — bilhetes de
avido, bilhete de outro
meio de transporte,
reserva efou fatura de
hotel, check-in electronico
ou taldo de embarque

Tipologia D e E: Estudos de mercados e Estudos de Avaliacdo de resultados
Acéo Justificativos/evidéncias possiveis OBS
Estudos de mercado, econdmicos € | Relatério/Estudo efetuado .

técnicos
Estudos de marketing

Termos de referéncia e contrato com a
entidade a quem foi encomendado o servigo

Estudos de avaliagdo de resultados das
acdes de promogdo em cada mercado ou
do projeto no seu todo.

Relat6rio/Estudo efetuado
Termos de referéncia e contrato com a
entidade a quem foi encomendado o servico
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ANEXO0 4

Lista de Paises por areas geograficas

Promocdo em paises terceiros
REGIOES
REGIAO SUB-REGIAO PAIS

EUROPA EUROPA NORTE E LIECHTENSTEIN
CENTRAL

MONACO

SUICA

ISLANDIA

NORUEGA

EUROPA DE LESTE BIELORRUSSIA
MOLDAVIA

RUSSIA (FEDERACAO DA)
UCRANIA

EUROPA DO SUL ALBANIA

ANDORRA
BOSNIA-HERZEGOVINA
MACEDONIA (A. REPUBLICA JUSGOSLAVA)
MONTENEGRO

SANTA SE (CIDADE ESTADO VATICANO)
SAO MARINO

SERVIA

AMERICA AMERICA DO NORTE | CANADA

ESTADOS UNIDOS
AMERICA DO SUL ARGENTINA

BOLIVIA

BRASIL

CHILE

COLOMBIA

EQUADOR

GUIANA

PARAGUAI

PERU

SURINAME

URUGUAI

VENEZUELA

AMERICA CENTRAL | ANTIGUA E BARBUDA
BAHAMAS

BARBADOS
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BELIZE

COSTARICA

CUBA

DOMINICA

EL SALVADOR

GRANADA

GUATEMALA

HAITI

HONDURAS

JAMAICA

MEXICO

NICARAGUA

PANAMA

REPUBLICA DOMINICANA

SANTA LUCIA

SAO CRISTOVAO E NEVIS

SAO VICENTE E GRANADINAS

TRINDADE E TOBAGO
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