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Adverténcia

O presente documento destina-se a informar o0s candidatos potenciais ao
cofinanciamento de acdes de informacdo e de promocao relativas a produtos agricolas. E
apenas exemplificativo. Os modelos e formularios Web efetivos que se encontram no
sistema em linha de apresentacao de propostas do Participant Portal (a seguir designado
por portal dos participantes) podem diferir deste exemplo. As propostas devem ser
preparadas e apresentadas através do sistema de apresentacdo de propostas por via

eletronica do portal dos participantes.
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PREFACIO

O presente guia tem por fim ajuda-lo a preparar e apresentar a proposta e a
obter respostas as questdes que |he poderao surgir durante o processo.

Se subsistirem duvidas, disp0e ainda das seguintes possibilidades:

e Informacoes sobre o reqgisto ou outras guestdes relacionadas: Consultar o

portal dos participantes em:
https://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/opportunitie
s/index.html

e Helpdesk sobre questdes informaticas do portal dos participantes: os
pedidos devem ser apresentados através do servico de informagdes sobre
investigacgao, no seguinte enderecgo:
http://ec.europa.eu/research/index.cfm?pg=enquiries

e Relativamente a questdes que ndo se prendem com informatica: o
Helpdesk da Chafea esta disponivel por correio eletrénico: CHAFEA-AGRI-
CALLS@ec.europa.eu e telefone: +352-4301-36611. Este servigco de
assisténcia estd aberto nos dias Uteis, das 9h30 as 12h00 e das 14h00 as
17h00; nao funciona nos fins de semana e feriados.

Antes de contactar Helpdesk da CHAFEA, agradecemos que tente
encontrar a informacao na documentacao que lhe é fornecida.

Se tiver sugestdes ou comentarios sobre como melhorar o presente guia, envie
uma mensagem por correio eletrénico para o Helpdesk no seguinte endereco:
CHAFEA-AGRI-CALLS@ec.europa.eu.
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GLOSSARIO

O programa anual de trabalho estabelece as prioridades estratégicas anuais
do regime de promocdo e é adotado pela Comissdao Europeia em conformidade
com o art. 8.2 do Reg. (UE) 1144/2014 (ato de base do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 22 de outubro de 2014).

A Agéncia de Execucao para os Consumidores, a Salude, a Agricultura e a
Alimentacao (CHAFEA) gere a execucao técnica e financeira da promogao dos
produtos agricolas, o Programa de Saude da UE, o Programa Consumidores e a
iniciativa «Melhor formagao para uma maior seguranga dos alimentos».

Um (co)beneficiario é uma entidade que recebe cofinanciamento da UE na
sequéncia de uma candidatura com éxito a um dos programas cofinanciados pela
UE e da assinatura da convencdo de subvencao. No processo de candidatura, é
feita referéncia ao(s) candidato(s) e/ou participantes. A expressao entidade
proponente é utilizada tanto para os candidatos como para os beneficidrios, em
funcao da fase do processo.

As propostas de programas simples podem ser apresentadas por uma ou mais
entidades proponentes do mesmo Estado-Membro.

Um programa individual é designado por agao e constituido por um conjunto
coerente de atividades.

No caso de programas simples, é assinado um contrato entre as autoridades
nacionais competentes e o(s) beneficidrio(s), denominado convencdao de
subvencgao.

Se uma acdo envolver varios beneficiarios/candidatos, estes devem assinar um
acordo de consorcio para completar a convencdo de subvencao; esse acordo
nao deve conter disposicdes incompativeis com a convencao de subvencao.

O pré-financiamento, conforme indicado no contrato, é equivalente ao
adiantamento referido nos textos legislativos.

Um organismo de execugao é um organismo encarregado da execucdo das
atividades do programa e tem um papel de subcontratante.

O Participant Portal (portal dos participantes) é o sitio Web que aloja a
informagdo sobre o financiamento dos programas Horizonte 2020, entre outros
programas da Unido, incluindo agdes de promocgao de produtos agricolas.

A conta ECAS ¢ o Servico de Autenticacdo da Comissdo Europeia. E um sistema
que permite aceder a uma série de sitios Web e servicos em linha geridos pela
Comissao.

O Beneficiary Register (registo dos beneficiarios) é o registo em linha da
Comissao Europeia dos beneficiarios que participam na promoc¢ao dos produtos
agricolas e noutros programas da Unido Europeia.

O codigo de identificacdo do participante (nimero PIC) é um cédigo de 9
digitos recebido uma vez efetuado o registo em linha da entidade.

A autoridade nacional competente é o servico responsavel designado pelo
Governo do Estado-Membro para a gestdo da execucdao dos programas simples.
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1. APRESENTAGAO DE PROPOSTAS

Nos convites a apresentacdo de propostas de acdes de informacdo e de
promocao utilizar-se-a o sistema de apresentagao de propostas por via eletrénica
originalmente criado para programas de investigacgdo no ambito de Horizonte
2020.

As propostas sao obrigatoriamente apresentadas em linha através do
sistema de apresentacdao de propostas por via eletréonica do portal dos
participantes e antes da data-limite do convite.

O acesso ao sistema de apresentacdao de propostas por via eletronica pode ser
efetuado em:
http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/opportunities/agrip/
index.html

Para qualquer pergunta sobre os instrumentos de apresentaciao de
propostas por via eletronica (senhas esquecidas, perfis e direitos de acesso,
aspetos técnicos da apresentacdao de propostas, etc.), queira contactar o
Helpdesk informatico, criado para o efeito e acessivel através do sitio
Web portal dos participantes:

http://ec.europa.eu/research/index.cfm?pg=enquiries

A utilizagao do sistema de apresentagao de propostas em linha requer
determinados requisitos técnicos minimos, que sao descritos em:
https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/wikis/display/ECResearchGMS/Minimum+Tec
hnical+Requirements (acessivel através da conta ECAS, ver capitulo 1.2.1).

1.1. PRINCIPAIS DOCUMENTOS

Antes de decidir apresentar uma proposta e preencher os varios formularios de
candidatura, verifigue se a sua organizacao, os produtos promovidos e a agao
em si cumprem os critérios de elegibilidade. Verifique igualmente se as
atividades planeadas e os paises-alvo estdao em conformidade com as prioridades
enunciadas no convite a apresentacdo de propostas.

Deve comegar por percorrer atentamente a documentagao relevante, a saber:

e 0 Regulamento (UE) n.° 1144/2014 do Parlamento Europeu e do Conselho,
de 22 de outubro de 2014, relativo a execucao de acdes de informagao e
de promocdo dos produtos agricolas no mercado interno e em paises
terceiros, e que revoga o Regulamento (CE) n.° 3/2008 do Conselho,

e 0 Regulamento Delegado (UE) 2015/1829 da Comissao, de 23 de abril de
2015, que complementa o Regulamento (UE) n.°© 1144/2014 do
Parlamento Europeu e do Conselho relativo a execucdao de acdes de
informacdo e de promogao dos produtos agricolas no mercado interno e
em paises terceiros,

e 0 Regulamento de Execucao (UE) 2015/1831 da Comissao, de 7 de
outubro de 2015, que estabelece regras de execugao do Regulamento (UE)
n.° 1144/2014 do Parlamento Europeu e do Conselho relativo a execugao
de agoes de informacdo e de promocdo dos produtos agricolas no mercado
interno e em paises terceiros,
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e a pertinente decisao de execucdao da Comissdao sobre a adogao do
programa de trabalho para 0 ano em causa, no quadro da execucao das
acoes de informacao e de promocdo dos produtos agricolas no mercado
interno e em paises terceiros,

e 0 convite a apresentagdo de propostas para programas simples.
Se subsistirem duvidas, dispde ainda das seguintes possibilidades:

e A apresentacdo sindptica e as perguntas mais frequentes (FAQ) sobre a
politica de promocao, disponiveis em:
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/

e As perguntas mais frequentes (FAQ) sobre a apresentacdo de propostas,
disponiveis em: http://ec.europa.eu/chafea/agri/fag.html

e Autoridades nacionais competentes: o0s candidatos que preparam
programas simples podem contactar as autoridades competentes dos
respetivos Estados-Membros para informagdes adicionais sobre a base
juridica, o modelo de convencao de subvengdo e a execucgao das agoes. A
lista das autoridades nacionais competentes estda disponivel em
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/member-states/.

1.2. ETAPAS PREPARATORIAS

1.2.1. Inicie uma sessdo no portal dos participantes utilizando a sua conta ECAS

Para utilizar o sistema de apresentacdao de propostas por via eletrénica, é
necessario comegar por criar uma conta de utilizador, a chamada conta ECAS.

Para isso, basta aceder ao portal dos participantes, clicando em:
http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/funding/index.html

Se ainda ndo possui uma conta de utilizador para o portal dos participantes:
basta clicar em <«REGISTER» (no canto superior direito do ecra, junto de
«LOGIN») e efetuar o registo em linha.

Se ja possui uma conta de utilizador para o portal dos participantes: pode iniciar
a sessao (clique em <«LOGIN» no canto superior direito) e introduza as
informacgoOes exigidas.

1.2.2. Inscreva a organizacdo no registo dos beneficiarios

A Comissdo Europeia tem um registo em linha das organizagbes que participam
em varios programas da UE, denominado Beneficiary Register (registo dos
beneficidrios). Este registo permite que os dados oficiais das diferentes
organizagoes sejam tratados de forma coerente e evita repeticdes de pedidos das
mesmas informacgoes.

A conta ECAS permitir-lhe-a avancar para a etapa seguinte, a saber, o registo da
sua organizacao se esta ainda nao estiver registada. Pode verificar se a
organizagao ja consta do registo dos beneficidrios, clicando em:

http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/organisations/regist
er.html.
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Se a organizacdo nao constar dessa pagina, e apenas nesse caso, inicie o
processo de registo, clicando em «Register your organisation» (registe a sua
organizagao).

Para completar o registo, deve fornecer informagdes sobre o estatuto juridico da
entidade. As informacOes pedidas devem ser apresentadas unicamente nas
seccoes «Organisation data» (dados sobre a organizacao), «Legal address»
(enderecgo legal) e «Contact information» (informagdes de contacto). As outras
seccoes ndao dizem respeito aos programas simples.

Ndo é necessario completar o processo de registo numa Unica sessdo. Pode
introduzir algumas informacdes, salvaguarda-las e prosseguir mais tarde na
pagina My Organisations (minhas organizacdes) da seccdo My Area (meu
espaco).

Concluido o registo, receberd um codigo de identificacdo do participante
constituido por 9 digitos (nimero PIC). Para continuar a preencher a parte A
da candidatura, precisa dos nimeros PIC do coordenador e de todos os outros
beneficidrios (mas ndo dos subcontratantes).

A pessoa que regista a organizacao, denominada «self-registrant», pode
atualizar e corrigir informagdes na pagina My Organisations (minhas
organizagoes) da seccao My Area (meu espaco).

E de assinalar que os projetos de registo incompletos sdo
automaticamente apagados passado um ano.

1.3. CANDIDATURA PARA UMA AGCAO

Depois de ter selecionado um convite e um tema, pode criar o projeto de
proposta. Para obter instrugcbes passo a passo, pode consultar o seguinte
endereco:
https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/wikis/display/ECResearchGMS/Step+3+Creat
e+a+Draft+Proposal

Queira notar que tem a possibilidade de salvaguardar a proposta e retoma-la
mais tarde. Para instrugdes sobre o modo de o fazer, queira utilizar a seguinte
ligacao:
https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/wikis/display/ECResearchGMS/Step+5+Edit+
and+Complete+Proposal.

1.3.1. Regime linguistico

As propostas podem ser apresentadas em qualquer das linguas oficiais
da Uniao Europeia. No entanto, quando da preparacao das propostas, os
candidatos devem ter em conta que os contratos serao geridos pelos
Estados-Membros. Por conseguinte, os candidatos sdo incentivados a
apresentar a proposta na(s) lingua(s) do Estado-Membro de origem
da(s) entidade(s) proponente(s), a menos que o Estado-Membro em

causa tenha acordado em assinar o contrato em inglésl.

! Informag&o disponivel em: http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/member-states/
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Como o sistema de apresentacdo de propostas por via eletrénica suporta apenas
formularios em inglés, o presente guia inclui uma traducdo de todos os
formularios (anexos I e II) que pode servir de referéncia quando da digitalizacao
dos dados nos formularios de candidatura em linha.

Sao também indicados requisitos especificos, onde necessario, no capitulo 1.3.7
do presente guia.

Além disso, para facilitar o exame das propostas por peritos
independentes que prestem apoio técnico a avaliacao, recomenda-se que
a parte técnica (parte B) da proposta seja acompanhada de uma
traducao em inglés se for redigida noutra lingua oficial da UE.

1.3.2. Orientacbes gerais antes de elaborar a proposta

O convite a apresentacao de propostas devera ser altamente competitivo. Um
elemento menos bom numa proposta considerada boa sob todos os outros
aspetos pode baixar a pontuacao global, impedindo a sua recomendagao para
financiamento da UE.

Com isto em mente, aconselhamo-lo a refletir sobre os seguintes aspetos, antes
de elaborar uma proposta:

e Pertinéncia: certifique-se de que a proposta que tenciona apresentar diz
efetivamente respeito ao tema indicado no convite a apresentacao de
propostas. As propostas ndo abrangidas pelo ambito deste serdo
rejeitadas dado que nao atingirdo o nivel minimo do critério de atribuicao
pertinente.

e Exaustividade: certifique-se de que a proposta que tenciona apresentar
inclui todas as informagdes pertinentes e abrange todos os aspetos
referidos nos critérios de atribuicdo, no modelo de proposta e no presente
guia, uma vez que sera avaliada unicamente em fungao do conteldo
apresentado. Siga escrupulosamente o formato do modelo da parte B e
certifique-se de que todas as informacdes pedidas sao carregadas. Ndao se
esqueca de que quantidade nao significa qualidade: as boas propostas sao
redigidas de forma clara e sdo faceis de compreender e acompanhar; sao
precisas e concisas e centram-se na substancia. Tenha em conta que
existe um limite de paginas para a parte B da proposta (ver capitulo 1.3.6
para mais pormenores) e que para além desse limite, o texto sera
identificado com uma marca de dgua e ignorado pelos avaliadores.

e Orientacdo para os resultados e impacto: as boas propostas mostram
claramente os resultados que serdao obtidos e incluem um estudo de
avaliacdo sélido e credivel - que deve ser realizado por um organismo
externo independente — que se centra no processo de avaliagdo e
procura, especialmente, resultados, como descrito na informacgao adicional
sobre os critérios de atribuicdo (anexo VII).

E de assinalar que as propostas serdo avaliadas com base nas
informacgoes fornecidas aquando da apresentacao (consultar igualmente
o capitulo 2).
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1.3.3. Papel e responsabilidade das diferentes entidades

A execucao de uma acao pode envolver diversas entidades, e cada uma delas
tem um papel e responsabilidade diferentes:

e O coordenador &, nomeadamente, a entidade responsavel pelas seguintes
tarefas:

- Apresentar a proposta em nome de todas as entidades proponentes em
causa;

- Verificar se a acdo é executada corretamente;

- Atuar como intermedidrio em todas as comunicacdes entre os
beneficidrios e a autoridade nacional competente, salvo especificacdo
em contrario;

- Solicitar aos cocandidatos/cobeneficiarios quaisquer documentos ou
informacdes exigidos pela autoridade nacional competente, examina-
los e verificar a sua exaustividade e exatiddao antes de os enviar;

- Apresentar as prestacdes concretas e os relatérios durante a execugao
da acao a autoridade nacional competente;

- Garantir todos os pagamentos aos cobeneficiarios em tempo util;

- Informar a autoridade nacional competente dos montantes pagos a
cada cobeneficiario, quando necessario.

E de referir que o coordenador ndo pode subcontratar as tarefas acima
mencionadas.

e Os outros beneficidrios/candidatossdo nomeadamente responsaveis pelas
seguintes tarefas:

- Manter atualizadas as informag0es armazenadas no registo de
beneficidrios (no sistema de intercambio eletrénico de dados),

- Informar imediatamente o coordenador de quaisquer acontecimentos
ou circunstancias suscetiveis de afetar significativamente — ou de
atrasar — a execugao da acao,

- Apresentar ao coordenador em tempo Uutil:

o Demonstragbes financeiras individuais e, se necessario, os
certificados das demonstracdes financeiras,

o Os dados necessarios para a elaboracdo dos relatorios,

o Quaisquer outros documentos ou informagdes exigidos pela
autoridade nacional competente, pela Agéncia ou pela Comissao,
a menos que se exija que o beneficidrio apresente as
informacdes diretamente a autoridade nacional competente,
Agéncia ou Comissao.

- Além disso, quando varios beneficidrios/candidatos estdo envolvidos
numa acao, € necessario assinar um acordo de consdrcio para
completar a convencao de subvencao. Esse acordo pode assumir
diversas formas, sendo a mais comum um acordo escrito convencional.
Para orientacbes sobre os acordos de consdrcio, pode consultar o
manual em linha e o documento Guidance — How to draw up your
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consortium agreement (Como celebrar um acordo de consdrcio),
acessivel no seguinte endereco:

- http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2
020-guide-coord-a en.pdf.

- Subcontratante(s)

o N&o sdo partes na convengao de subvencdo e nao tém uma
relagao contratual com as autoridades nacionais competentes;

o Os organismos de execugao referidos no art. 13.°9 do
Regulamento (CE) n.© 1144/2014 sao considerados
subcontratantes;

o Devem ser selecionados de modo a assegurar a melhor relagao
qualidade/preco ou, se adequado, o preco mais baixo?, bem
como a inexisténcia de confltos de interesses. Os
candidatos/beneficiarios considerados «organismos de direito
publico» devem respeitar a legislacdo nacional em matéria de
contratos publicos que transpde as Diretivas 2004/18/CE ou
2014/24/UE;

o Podem ser diretamente atribuidos subcontratos a entidades que
tenham um vinculo estrutural com o beneficidrio (por exemplo,
vinculo juridico ou financeiro), mas apenas se o0 preco proposto
ao beneficidrio se limitar aos custos reais suportados pela
entidade que presta o servigo (ou seja, sem qualquer margem de
lucro).

1.3.4. Selecionar um convite a apresentacdo de propostas e um tema

Refira-se que s6 pode aceder ao sistema de apresentacdao de propostas
por via eletrénica depois de selecionar um convite a apresentacdao de
propostas e um tema.

Para uma descricdo pormenorizada sobre como fazé-lo, consultar:
https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/wikis/display/ECResearchGMS/Steps+1+and
+2+Logging+in+and+Selecting+a+Topic

1.3.5. Formulario _de candidatura: Parte A — Informacoes
administrativas

A parte A inclui campos de informagOes obrigatdrias, listas de controlo e
declaragbes a preencher e deve ser preenchida diretamente através do
instrumento de apresentacdo de propostas por via eletrénica.

Um modelo do formulario da parte A consta do anexo I, juntamente com
instrucoes especificas para cada campo a preencher.

2 Nao aplicavel aos organismos de execucao.
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As instrucdes seguintes dizem respeito aos pedidos apresentados por varios
candidatos com um coordenador. Se nado for o caso, a referéncia ao coordenador
é aplicavel ao candidato Unico.

Refira-se que, a fim de preencher a parte A e no caso de acgdes
apresentadas por varios candidatos:

e o0 coordenador é responsavel pela apresentacao do pedido,

e todos os outros candidatos (nao os subcontratantes) devem estar
inscritos no registo dos beneficiarios e comunicar o PIC ao
coordenador,

e todos os candidatos devem ter realizado uma auto-verificacao da
viabilidade financeira, clicando em:
http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/organisations/Ifv
.html

e o coordenador deve dispor do orcamento da acao por candidato.

Seccdo 1: Informacoes gerais

Na presente seccao, deve indicar o acronimo, o titulo da proposta, a duracdo, as
palavras-chave livres, bem como um resumo da proposta em inglés.

A subseccao «Declaracbes» contém ainda um certo nimero de declaracdes de
honra a apresentar pelo coordenador, clicando nas casas correspondentes. Essas
declaragbes tém por objetivo confirmar o cumprimento de diferentes critérios
fixados no ambito do quadro juridico.

Se a proposta for selecionada para financiamento da UE, antes de a
convencao de subvencdao ser assinada os candidatos deverdao assinar
uma declaracdao sob compromisso de honra relativa aos critérios de
exclusao.

Se lhe pedimos para efetuar uma auto-verificacdo da sua capacidade
financeira e para assinalar a casa correspondente, é para que, se se
afigurar que a sua capacidade financeira é fraca, apresente, na secao 8
da parte B, uma explicacao pormenorizada sobre as fontes de
financiamento necessarias a execucao da acao. O resultado ndao deve
dissuadi-lo de apresentar a proposta.

Seccao 2: Dados administrativos sobre a(s) entidade(s) proponente(s)

O coordenador digitalizara o coédigo PIC da sua organizacdo e de qualquer outro
candidato (cf. capitulo 1.2.2 do presente guia). Uma parte dos dados
administrativos serd automaticamente preenchida apds a digitalizacdo do cddigo
PIC.

Refira-se que s as organizacoes estabelecidas num Estado-Membro da
UE sdo elegiveis. Se varios candidatos apresentarem conjuntamente uma
proposta, todos eles devem estar estabelecidos no mesmo Estado-
Membro, dado que o presente guia diz respeito ao convite a
apresentacao de propostas para programas simples.

O coordenador terd entdo a possibilidade de dar acesso a outras pessoas de
contacto de outros candidatos selecionados na etapa anterior. Para a concessao
de direitos de acesso a uma pessoa de contacto para uma determinada proposta,
o endereco de correio eletronico dessa pessoa (o utilizado na conta ECAS) serve
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de principal identificador. O coordenador tera igualmente que definir o nivel de
direitos de acesso de cada pessoa de contacto (acesso total ou unicamente
direitos de leitura).

O coordenador (ou a pessoa com a respetiva delegacao) devera indicar os dados
de contacto de cada candidato.

Seccao 3: Orcamento

Nesta seccao, deve preencher um quadro recapitulativo do orcamento:

3 - Budget for the proposal
Financial
(A)Direct | (B)Direct | (o oy, | (D) Indirect Reimbursem| MaXMum | peouecteq | Income |contributions| —Action's
personnel costs of direct costs costs (4% | Total costs 1 EU 23 |generated by|given by third total
costs 5 on A) entrate (%) i Grant the action |partiestothe| receipts
No | Participant |Country beneficiary
@ ®) © @z | arore| © |@=en| o [0} () =
004 * (a) " @)+ 0)
1 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00: 0,00
Total 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

All costs are to be presented in EUR

As células brancas devem ser preenchidas pelo coordenador; as cinzentas sao
automaticamente preenchidas ou calculadas pelo sistema; as pretas nao podem
ser preenchidas.

Cada linha do quadro orcamental representa a despesa total estimada para cada
candidato.

Os custos elegiveis sdo os seguintes:

e Custos diretos de pessoal (coluna a): apenas custos de pessoal dos
candidatos;

e Custos diretos de subcontratacao (coluna b): todas as faturas dos
organismos de execugdao e quaisquer outros subcontratantes; devem
também ser aqui incluidos os custos de subcontratacdao gerados pelas
entidades com um vinculo estrutural com o beneficidrio (contratos
atribuidos sem margem de lucro — consultar o capitulo 1.1.3 supra);

e Outros custos diretos (coluna c): custos suportados pelos candidatos, nao
ligados ao pessoal nem aos custos de subcontratagdao, nomeadamente as
despesas de deslocacdo, o certificado de auditoria, a garantia de pré-
financiamento, equipamentos e custos gerados para adquirir outros bens e
Servicos;

e Custos indiretos (coluna d): estes custos sdo calculados pelo sistema.

E favor consultar o Regulamento Delegado (UE) 2015/1829 da Comissdo para
uma descricdo pormenorizada dos custos elegiveis. Os custos devem ser
discriminados no orcamento individual pormenorizado, na parte B, seccao 6, da
candidatura.

Certifique-se de que o montante de cada categoria de custos e os totais
da parte A sao iguais aos montantes correspondentes apresentados no
orcamento individual pormenorizado na parte B da candidatura. Os
montantes sao calculados mediante o preenchimento do anexo VI
«0Orcamento por atividades>» (ver capitulo 1.3.7).
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A contribuicdo maxima da UE na coluna (g) é calculada multiplicando o custo
total (e) pela taxa de reembolso (f). Esta é preenchida automaticamente pelo
sistema em funcdo do Estado-Membro do(s) candidato(s). O convite a
apresentacao de propostas enumera os Estados-Membros que beneficiam de
assisténcia financeira aquando da sua publicacdo, aos quais se aplica uma taxa
de reembolso mais elevada.

Os candidatos devem também estimar se da acdo podem resultar receitas (por
exemplo, venda de equipamento utilizado numa agdo, venda de publicagles,
custos de conferéncia, etc.). Esse montante deve ser inscrito na coluna (i).

E favor notar que, por razdes de simplificacdo do quadro orcamental, ndo
é necessario declarar a contribuicdo dos candidatos. A «contribuicao do
candidato» é implicitamente considerada como sendo a diferenca entre
os custos elegiveis totais estimados (e) e a contribuicao da UE pedida
(h), subtraida do rendimento gerado pela acao (i).

Seccdo 4: Informacdes relativas a acao

Os paises-alvo da proposta devem ser indicados na presente seccao. Além disso,
deve referir-se o regime a promover e o(s) produto(s) a utilizar para o ilustrar.
Podem ser selecionados varios produtos. S6 podem ser objeto de uma acdo de
promogao ou de informagao ou utilizados para ilustrar o regime promovido os
produtos elegiveis em conformidade com o art. 5.° do Regulamento 1144/2014.

Selecione cuidadosamente um ou mais paises, regimes e produtos-alvo
elegiveis a titulo do tema selecionado. O convite a apresentacao de
propostas contém os paises, regimes e produtos-alvo elegiveis sob os
diversos temas.

1.3.6. Formulario de candidatura: Parte B — Conteudo técnico

A parte B diz respeito ao conteldo técnico da proposta. Para facilitar a sua
preparacao, os candidatos devem utilizar o modelo de formulario previsto no
anexo II do presente guia e seguir as instrugdes especificas dadas no presente
capitulo.

E importante preencher todas as seccdes predefinidas e responder as questdes
mencionadas no presente documento, que se destinam a orientar os candidatos
na preparacao de uma proposta e cobrem todos os aspetos importantes desta.
Tal permitird aos peritos independentes efetuar uma apreciacdo eficaz, tendo em
conta os critérios de atribuicdo.

Pode apresentar a sua proposta em qualquer instrumento de processamento de
texto. No entanto, uma vez concluida a proposta, s6 a poderd carregar no
sistema de apresentagao de propostas por via eletronica em formato PDF.

E de notar que o nimero de paginas autorizado para esta parte é
limitado: uma vez preenchida, a parte B nao pode ter mais de 70
paginas.

Por conseguinte, todos os quadros devem ser incluidos neste limite, sendo o
tamanho minimo dos carateres permitido de 11 e a pagina de formato A4,
devendo todas as margens (superior, inferior, esquerda, direita) ter, no minimo,
15 mm (excluindo rodapés e cabecalhos).
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Se tentar carregar uma proposta que exceda o limite especificado antes da
data-limite para apresentacgdo, receberd um aviso automatico que recomenda
que encurte e volte a carregar a proposta.

As paginas a mais serdo marcadas com uma marca de agua e ndo serdo tidas em
conta.

Uma vez finalizada a proposta, de acordo com as indicagles infra e com base no
modelo fornecido no anexo II, converta-a em PDF e carregue-a no sistema de
apresentacao de propostas por via eletrénica, como «Parte B»:

LOGIN FUNDING SCHEME CREATE DRAFT PARTIES EDIT PROPOSAL

© ® & @ @ ®
Step 5 Edit Proposals' Forms i
Edit Proposal

In this step you can edit the administrative forms and upload the proposal itself o
TEST MODE

WARNING: This proposal contains changes that have not yet been submitted. J

AGRI-SIMPLE-2016
Administrative Forms

Edit will open the forms in Adobe Reader e

24PLE-04-2016
=

B | AGRLSMPLE-TC

Part B and Annexes

In this section you may upload the technical annex of the proposal (in PDF format only) and
any other requested attachments o

- Part B Project Proposal ® ©
28 | Apri 2016 17:00:00
E Legal Entity information ® @
days left until closure

Information on ® @
repr

Configuration OK V) Information on financial ® @
capacity

Download Part B

Tomplates Bk e ~
Identical text of Part B in )
English
Budget by activity ® ©

<< Stop 4 - Parties | vaidate | submi

Note que até ao final do prazo de apresentacao podera substituir uma
proposta ja carregada sempre que o desejar. Certifique-se de que a
versao final é carregada até a data-limite.

A parte B deve incluir as seguintes secgoes:
Seccao 1: Apresentacao da(s) entidade(s) proponente(s)

Apresentar brevemente a(s) sua(s) organizacao(s) (sem repetir as informagdes
ja fornecidas na parte A do formuldrio de candidatura), o setor de produtos
representado e os seus membros. Pode incluir informagdes sobre a estrutura do
setor, o nUumero de empresas, o volume de negdcios e dados relacionados com o
emprego.

Queira notar que as informacgdes sobre a representatividade da organizacdao no
seu Estado-Membro para o(s) setor(es) de produto(s) em causa devem ser
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apresentadas sob forma de anexo, utilizando o modelo fornecido no portal dos
participantes. O anexo preenchido deve ser carregado separadamente na rubrica
respetiva (ver também o capitulo 1.3.7 do presente guia).

Seccdo 2: Produtos/regimes e analise do mercado

A analise apresentada na presente seccdao serve de base para a definicdo dos
objetivos e estratégia de acdo.

Queira indicar os produtos ou regimes que serdao promovidos ou relativamente
ao0s quais serao comunicadas informacdes através da acao. Se aplicavel, indique
o(s) cddigo(s) NC3? dos produtos.

Queira fornecer as informagdes necessarias para descrever o mercado e/ou a
situagcdao do mercado-alvo em termos de sensibilizacao, respondendo a perguntas
como:

Oferta:

e Qual é a estrutura do mercado nos paises-alvo e como é que a sua
organizagao esta nele posicionada?

e Qual a posicao de mercado dos produtores da UE do mesmo setor de
produtos?

e Qual a posicao dos produtores da UE em comparacao com concorrentes de
paises terceiros?

e Que desafios enfrentam os produtores da UE?

e Quais sao os seus principais concorrentes?

e Quais sao as suas estratégias de comercializagao?

e Quais sao as vantagens concorrenciais dos produtores da UE?

e Quais sao as vantagens concorrenciais da entidade proponente?

e Quais sdo os problemas de logistica? Descreva brevemente os principais
canais de distribuicao.

e No caso de paises terceiros, dé informacdes pormenorizadas sobre os
direitos de importacao (se for caso disso) e medidas sanitarias ou
fitossanitarias em vigor.

Procura:

e Quais sdo as caracteristicas, demografia, perfis socioprofissionais e
tipologia dos atuais consumidores?

e Quais sdo as tendéncias no consumo a médio prazo?

Se a acao se destina a aumentar a sensibilizacao:
e Em que medida estdao os consumidores sensibilizados atualmente?
e O que ha a melhorar e quais sdo os desafios?

e Em que segmentos é maior/menor o conhecimento?

® Podem encontrar-se informacdes complementares sobre os codigos NC na seguinte pagina Web:
http://ec.europa.eu/taxation_customs/customs/customs_duties/tariff aspects/combined nomenclature/index en
.htm
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Apresente um resumo dos relatoérios disponiveis sobre estudos de mercado e/ou
o conhecimento dos consumidores nos mercados-alvo. Se possivel, remeta para
relatérios disponiveis ao publico.

Pode também ser apresentada uma analise SWOT simples.

Se estiverem em curso ou tiverem sido recentemente concluidas acdes
semelhantes, queira indicar:

a) O nome, a duragdo e os mercados-alvo da agdao ou agdoes semelhantes;

b) Os resultados obtidos, se forem conhecidos aquando da apresentacao da
proposta.

Seccao 3: Objetivos da acdo

Com base na seccao anterior, especifique os objetivos da agcdao em termos de
metas concretas e quantificadas.

Os objetivos devem ser SMART (especificos, mensuraveis, realizaveis, centrados
nos resultados e calendarizados):

o Especificos: os objetivos devem ser precisos, para serem compreendidos
sem ambiguidade.

e Mensuraveis: 0s progressos para a realizacdao dos objetivos devem
poder ser medidos com base num conjunto predefinido de indicadores
quantificaveis.

e Realizaveis: os objetivos devem ser realistas.

e Centrados nos resultados: os objetivos devem medir resultados, nao
atividades.

e Calendarizados: os objetivos devem ter um calendario claro, uma data-
limite até a qual devem ser atingidos.

A elaboracdo de objetivos SMART sera facilitada por recomendacdes para a
avaliacdo dos resultados da acdo. Tal garante ainda a coeréncia entre a avaliagao
ex post da acdo e os objetivos fixados nesta fase.

Devem ser descritos até 3 grandes objetivos da acao (referidos como indicadores
de impacto no ato de execucdo e na seccao 7 do presente capitulo). O impacto
esperado da maior parte das acdes de promocdo deve poder ser estimado
através de um ou dos dois indicadores de impacto seguintes. Relativamente as
acoes para as quais estes indicadores nao sao adequados, devem ser
encontradas alternativas justificadas.

Para as acodes que visam um rendimento econémico, por exemplo as destinadas
a aumentar a quota de mercado dos produtos da UE, o rendimento deve ser
estimado em valor monetario absoluto, ou seja, valor em EUR. Da mesma forma
gue no caso da abordagem da avaliacdo pds-acdo, o objetivo quantificado deve
procurar excluir as influéncias externas, a fim de identificar o(s) efeito(s)
diretamente imputaveis a acdo. Esta estimativa devera ir mais longe do que uma
simples comparacdo entre os valores antes e depois da campanha. Deve, por
exemplo, ter em conta as tendéncias do mercado que mesmo sem a acgao teriam
existido. Para mais informacdes sobre os métodos que podem ser utilizados para
calcular estes valores, queira consultar o anexo III do presente guia.

Para as acdes que visam resultados em termos de informacao, por exemplo as
destinadas a suscitar uma maior sensibilizacao, deve quantificar-se o respetivo
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impacto esperado no numero de pessoas que adquiriram novos
conhecimentos/mudaram de opinidao. O indicador de impacto em termos de
sensibilizacdo reside no numero de pessoas que efetivamente tomaram
conhecimento. O anexo III do presente guia fornece mais informagdes sobre os
requisitos metodoldgicos.

Os pontos seguintes também devem ser tidos em conta aquando da definicdo
dos objetivos da acao:

e Qual a relagdao entre os objetivos da agdao e os objetivos do regime de
promogao enumerados nos artigos 2.2 e 3.° do Regulamento 1144/2014?
Os objetivos estao alinhados com as prioridades definidas no programa
anual de trabalho?

e Como é que os objetivos se prendem com a mensagem principal da Unido
descrita na seccao seguinte? Quais os riscos associados a realizagao dos
objetivos da agao?

e A acao terd um impacto no emprego? Se pertinente, indicar o niumero
estimado de postos de trabalho mantidos/criados pela acao. Queira
utilizar um cendrio de base para avaliar o impacto da agdao, em
comparacdo com um cenario em que a acdo nao teria tido lugar.

e Se tiverem sido recentemente realizadas acdes similares, como é que os
objetivos da proposta se prendem com os resultados das acoes
anteriores?

Seccdo 4: Estratégia de acdo

Com base na anadlise do mercado apresentada na seccdo 2, descreva de que
forma pretende alcangar os objetivos da acgao.

Queira precisar o seguinte:

e Enumere e descreva os grupos-alvo da acao. De que forma pode a
estratégia ser adaptada a cada um deles e como serdo atingidos através
de diferentes atividades e canais da agao?

e De que modo sdo as atividades escolhidas a luz dos objetivos?

e Se a acdo visar mais de um pais, como é que a estratégia sera adaptada
aos diferentes mercados-alvo?

e A acdo é concebida para completar outras atividades privadas ou publicas
executadas pela(s) entidade(s) proponente(s) ou por outras partes
interessadas nos mercados visados? Como assegurar as sinergias com
tais atividades?

e Se a acao promover ou informar acerca de um regime, sera esse regime
ilustrado por um produto?

Descreva a estratégia de comunicacdo. Quais serdo as mensagens-chave
utilizadas? Descreva de que forma é cumprido o requisito de veicularem uma
mensagem principal da Uniao.

Mensagens especificas (facultativo)

1. As mensagens fardo referéncia a origem dos produtos? Caso afirmativo, de
que forma (ver as regras relativas a referéncia a origem estabelecidas nos
art. 2.9 a 4.9 do Regulamento 2015/1831)?

Pagina 14 de 26

17/54



2. Pretende exibir marcas (ver as condicdes ao abrigo das quais as marcas
podem ser promovidas, enumeradas no Regulamento 2015/1831 (art. 6.9,
7.9 e 8.9)? Quantas marcas serao referidas?

- Em conformidade com art. 5.9, n.° 4, do Regulamento 2015/1831,
justifique por que razao a referéncia a marcas € necessaria para a
realizacdo dos objetivos e indique em que medida essa referéncia nao
diluird a mensagem principal da Unido.

- Se forem exibidas menos de 5 marcas, apresente uma justificacdao que
satisfagca os seguintes requisitos:

a) O Estado-Membro de origem da entidade proponente possui
menos marcas para o produto ou regime objeto da agao;

b) Por razbes devidamente justificadas, ndo foi possivel
organizar uma acgao multiprodutos ou multipaises que permita
exibir mais marcas. Neste caso, o0s candidatos devem
apresentar uma justificagdo adequada e informacoes
relevantes, incluindo a lista de outras entidades proponentes
contactadas e que entidade proponente em causa tenha
convidado a preparar uma acao multiprodutos ou multipaises,
indicando as razodes pelas quais essa acao nao foi proposta.

Seccdo 5: Dimensdo da acdo a escala da UE

Descreva os beneficios que a acao permitird obter ao nivel da UE, justificando
assim o cofinanciamento da UE. Como é que outros produtores da UE beneficiam
da agao?

Qual a dimensado da acdo a escala da UE, em termos de:

e difusao de informagdes sobre as normas de producao europeias, normas
de qualidade e seguranca aplicaveis aos produtos alimentares europeus,
praticas e cultura alimentar europeia,

e sensibilizacdo do grande publico e dos profissionais para os produtos
europeus,

e criagcdo de sinergias entre organizacdbes em mais do que um Estado-
Membro,

e promocao da imagem dos produtos europeus nos mercados
internacionais.

Seccdo 6: Descricdo das atividades e analise das situacées orcamentais

A descricdo deve incluir uma apresentagcao concisa das atividades e a analise
pormenorizada do orcamento correspondente. Devem ser indicados os custos
estimados pelo menos ao nivel das prestagdes concretas. Por «prestagao
concreta» entende-se o resultado material de uma atividade, por exemplo, um
seminario, folheto, acdo num ponto de venda, etc. Quanto ao nivel de pormenor
da apresentacdao das atividades e do orcamento, para uma atividade especifica
deve responder-se as seguintes questdes: quem, o qué, quando, onde, porqué.

Por exemplo, no caso de seminarios, o nivel de pormenor deve cobrir pelo menos
o custo total por seminario. Se no primeiro ano de execucdo da agao teve de ser
organizada uma série de seminarios, € importante definir o publico-alvo, o
periodo e as cidades em que os eventos serdo organizados, o numero de
participantes, o tipo de local escolhido, o resultado esperado, etc.
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Como em relagdo as campanhas de comunicacdao social, a apresentacao deve
especificar o orcamento total investido na producdo e distribuicdo de anuncios
publicitarios (ou seja, compra de espaco nos meios de comunicacdo social), bem
como o calendario da campanha. Ndo é necessario precisar nomes de
publicacdes e estacdes de televisdo. Em contrapartida, devem ser prestadas
informagdes do tipo «Gross Rating Points» (GRP) para dar uma indicagao da
dimensdo da campanha.

Os candidatos devem também indicar quem pord em pratica cada atividade —
organismos de execucao, subcontratantes sem margem de lucro, outros
subcontratantes ou a entidade proponente (no caso de varias entidades
proponentes, precisar a reparticao entre elas das atividades a executar).

Modelo para a descricao das atividades:

Denominacao da atividade

Que indicadores de resultado estdo relacionados com esta

Objetivos especificos atividade?

Apresente uma descricao sucinta da atividade, incluindo a
Descricao da atividade sua relagcdo com a estratégia de agdo, grupos-alvo da
atividade, etc.

ANO 1 ANO 2 ANO 3

Para cada ano da agdo, enumere as prestacdes concretas
PrestacOes concretas (através de indicadores de realizagcdo) da acdo; o
pagamento estara associado as prestacdes concretas.

- O orcamento deve estar ligado as prestagoes
concretas resultantes da agdo; este facto deve ficar
claro na analise orgamental.

- Fornega estimativas de custos, pelo menos a nivel
de cada prestagao.

Analise do orcamento

Execucao Quem ira executar a atividade?
Exemplo:
Denominacéo da Servico de Imprensa
atividade s P
30 jornalistas presentes na conferéncia de imprensa, 20
c - ree artigos publicados gratuitamente na sequéncia da conferéncia
Objetivos especificos : ) .
de imprensa e um comunicado de imprensa no valor de
40 000 EUR
Descricao da Descrever pormenorizadamente as tarefas do Servigo de
atividade Imprensa
ANO 1 ANO 2 ANO 3
1 conferéncia de 2 comunicados 2 comunicados
Prestacoes concretas imprensa, 1 dossié de de imprensa, de imprensa,
imprensa, 2 comunicados relatério de relatério de
de imprensa, relatério de recortes de recortes de
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recortes de imprensa imprensa imprensa

Analise do orcamento Conferéncia de imprensa para 30 jornalistas: 5 000 EUR

Elaboracdo e distribuicdo de 2 comunicados de imprensa,
acompanhamento junto dos meios de comunicacao social:
1 000 EUR

Trabalho continuo com a imprensa: 50 dias-homem, xxx
EUR/dias-homem

Execucao Organismo de execucgao X

Chama-se a atencdo para a necessidade de anexar a proposta o orcamento da
acao global por tipo de atividade, utilizando o modelo fornecido. Para mais
informacdes sobre o modelo especifico, ver o capitulo 1.3.7 do presente guia.

Seccao 7: Medicdo dos indicadores de resultados e de acao

Defina uma lista de indicadores de resultados e de impacto (para uma lista de
exemplos, ver art. 22 e anexo I do ato de execugao). Os indicadores de impacto
devem ser idénticos ou estreitamente ligados aos objetivos SMART da
acao.

Descreva em pormenor a metodologia para medir a realizacao dos objetivos da
acao. Precise o momento em que cada avaliacao serd efetuada (por exemplo: no
final de cada ano de agao; no final da agao). Entre tais pormenores, incluem-se,
por exemplo, a dimensao da amostra no caso de estudos, o modo de definicao
do cendrio de base no caso do céalculo do rendimento econdmico, etc.

O anexo III do presente guia apresenta exemplos de métodos que podem ser
utilizados para medir a sensibilizacdo global sugerida e indicadores de impacto
econdmico. Para a medicdo podem ser utilizados outros métodos. No entanto, o
objetivo dos métodos propostos é fixar uma qualidade minima das avaliacdes e
alinhar as avaliagdes e a fixacao dos objetivos de diferentes agoes.

Além disso, deve avaliar-se o conjunto de objetivos especificos (indicadores de
resultados a que se refere o ato de execucao) fixado para cada grupo de
atividades descritas em conformidade com a secgao 6. Se for caso disso, incluir
uma diferenciagao por grupo-alvo e/ou mercado-alvo.

A avaliacao dos resultados da acao nao deve incidir apenas na boa execucao
desta. Uma agao executada de acordo com o plano pode contudo ter um impacto
limitado. Por exemplo, a distribuicdao de 10 000 brochuras aos visitantes durante
as degustacoes de produtos em pontos de venda confirma que a atividade foi
executada de acordo com a proposta, mas ndo prova que os objetivos da acgao
foram atingidos; tal prova serda dada pelas alteragcdes em matéria de
sensibilizacdo ou pelo aumento das vendas. O numero de brochuras distribuidas
constitui um indicador de realizagao.
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A relagdao entre os indicadores de realizagao, de resultados e de impacto pode ser
representada do seguinte modo:

Indicadores
de
realizacao

As atividades sdo executadas de
acordo com o programa?

Indicadores . .
de e As atividades sdo executadas

isto?
resultados com um resultado previsto?

Indicadores e Os objetivos do programa

estdo a ser atingidos?

de impacto

Resuma os indicadores de impacto, de resultados e de realizagcdo conforme
indicado no quadro infra:

Tipo de Indicador Quantidade
indicador

Realizacdo N.9 de mensagens transmitidas pelos 50
canais de televisdo

Resultado N.© de exposicoes geradas gracas a 20 000 000
essas mensagens

Impacto Mudanca em termos de sensibilizacdo 2 000 000
— N.© de pessoas que efetivamente
tomaram conhecimento/mudaram de
opinido

Seccao 8: Organizacao da acao e estrutura de gestao

Nesta secgcao, os candidatos devem demonstrar possuir as competéncias e
qualificacdes profissionais necessarias para realizar a agao.

Para as comprovar, deve ser facultada a seguinte informacao:

e Perfil geral (qualificacdo e experiéncia) do pessoal do candidato a quem
incumbe a principal responsabilidade pela gestao e execugdao da agao
proposta;

e Relatorio de atividade da(s) entidade(s) proponente(s) ou uma descrigao
das atividades executadas no ambito dos dominios operacionais elegiveis
para cofinanciamento.
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Nos casos em que os candidatos proponham executar certas partes da proposta,
devem provar possuir pelo menos trés anos de experiéncia na execucdo de acdes
de informacdo e de promogao.

Devem também ser incluidos os seguintes elementos:

e Descreva como vai assegurar a execugao da acao no prazo e orgamento
previstos, bem como a realizagao dos seus objetivos.

e Quais sdo os mecanismos de controlo da qualidade? Em caso de
desempenho insuficiente pelo organismo de execugao, como vai a
entidade proponente assegurar que a acao é executada como previsto?

e Descreva a gestdo de riscos a por em pratica: quais sdao 0s riscos
associados a execucao da agao (por exemplo, em relacao a determinadas
incertezas relacionadas com paises terceiros visados)? Como serdo
abordados os riscos, que medidas de atenuacdo serdo postas em pratica?

e Como sera financiada a acao? Os candidatos devem indicar e comentar o
resultado da auto-verificagao da viabilidade financeira®. Em especial, se o
resultado for «fraco», explicar como sera introduzida liquidez (além do
pré-financiamento), por exemplo, através de fundos proprios ou de
empréstimos bancarios.

Seccdo 9: Informacdes adicionais

Mencione eventuais informagdes adicionais que considere pertinentes.

1.3.7. Anexos
Os anexos que se seguem devem ser carregados para completar a candidatura:

Titulo do anexo Exigéncias linguisticas

Podem ser apresentadas em qualquer lingua

oficial da UE.
Informagdes sobre a N3o De preferéncia, acompanhadas de uma
entidade juridica traducdo em inglés ou, pelo menos, um
resumo em inglés dos documentos
apresentados.

4 Ver seccao 1 do capitulo 1.3.5
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http://ec.europa.eu/research/participants/portal/desktop/en/organisations/lfv.html

Informacgdes sobre a Sim
representatividade (anexo IV)
Informacodes sobre a Parcial
capacidade financeira (anexo V)

Relatério de auditoria, para
as entidades proponentes

. Nao
que solicitam uma
subvengdo > 750 000 EUR
Texto idéntico da parte B Sim
em inglés (anexo II)
Sim
Orcamento por atividades
(anexo VI)

Podem ser apresentadas em qualquer lingua
oficial da UE, de preferéncia acompanhadas
de uma tradugdo em inglés.

Pode ser apresentado em qualquer lingua
oficial da UE, ndo sendo necessario traduzir.

Pode ser apresentado em qualquer lingua
oficial da UE, ndo sendo necessario traduzir.

Em inglés

Pode ser apresentado em qualquer lingua
oficial da UE, ndo sendo necessario traduzir.

Os modelos para a parte B e os diferentes anexos sao acessiveis através
do instrumento de apresentacao de propostas. Apods ter preenchido as
informacodes necessarias para a parte A do formulario de apresentacao,
pode descarregar um ficheiro comprimido (ficheiro zip) com todos os

modelos.
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LOGIN FUNDING SCHEME CREATE DRAFT PARTIES EDIT PROPOSAL

o < ® @ ® ®
Step 5 Edit Proposals' Forms l
Edit Proposal

In this step you can edit the administrative forms and upload the proposal itself 7]
TESTMODE

WARNING: This proposal contains changes that have not yet been submitted... J

AGRI-SIMPLE-2016
Administrative Forms

Edit will open the forms in Adobe Reader o

SMPLE-01-2016

AGRILSMPLE-M
Part B and Annexes

Tes!_Simple-4 In this section you may upload the technical annex of the proposal (in PDF format only) and
FINAL ID| 202540614 any other requested attachments L7}
Part B Project proposal m 01_Part_B_test (@)
| 28 | Apri 2016 17:00:00 Jecp -Par_B_test pdr m © e
Legal enti m 02_Legal_entity.. tity_informatio ()]
ﬁ days left until closure inefgrmatit;g Logal_entky...ity_information.poX m ©® e
Information on 03_Representati...iveness_template. pdf m ~ @
¥
Configuration OK V)
Information on 04_Information_...ity_multilingual. pdf m ¥ @
Download Part B o financial capacity
—
Templates Audit report 05_audit_report. pdf m [7]
Visit our How to' user guide & Identical text of Part B [IIael 06 ldentical_te. at_B_in_Englishpdf  [ETe) )
Visit our ‘H2020 Online Manual' & in English
Budget by activity 07_Budget_templ..._by_type_of_cost.pdf m ~ @

<< Step 4 - Parties | validate m

Os anexos V e VI sao apresentados num formato que permite digitalizar os
dados. Devido ao tipo de formulario (XFA), ndo é permitido carregar este
documento diretamente no sistema informatico. S6 sdo aceites formularios PDF
fixos (PDF ndao dindmicos). Queira imprimir e digitalizar o documento em formato
PDF ou imprimi-lo utilizando uma impressora virtual.

E extremamente importante carregar o documento pedido no formato
adequado (em PDF) sob a rubrica correspondente. A ocorréncia de erros nesse
processo pode levar a uma proposta incompleta e comprometer todo o pedido.

Por conseguinte, antes de encerrar o processo de candidatura ou
terminar a sessao, verifique de novo que os anexos estao em formato
PDF e que o conteiddo dos documentos corresponde as rubricas
indicadas no instrumento de apresentaciao de propostas por via
eletronica.

Incumbe-lhe a responsabilidade pelo carregamento de documentos corretos.

E de notar que sé se pode carregar um documento PDF para cada um dos
anexos exigidos.

Consequentemente, em relacdao a certos anexos (como os referentes as
informacgdes sobre a entidade juridica, a capacidade financeira e aos relatérios de
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auditoria), o(s) candidato(s) devem imprimir diversos documentos e
digitaliza-los de forma a junta-los num Gnico documento.

O mesmo se aplica as acoes que envolvam varios candidatos. As
informagcoes importantes devem ser compiladas para todos os
candidatos, a fim de dispor de um documento por anexo.

Informacoes sobre a entidade juridica

A fim de avaliar a elegibilidade do(s) candidato(s), é necessario apresentar os
seguintes documentos justificativos:

e Entidade privada: extrato do jornal oficial, copia dos estatutos, extrato de
inscricdo num registo comercial ou profissional, certificado de sujeicao a
liguidacdo de IVA (para os paises em que o n.° de registo comercial e de
IVA é idéntico, apenas é exigido um destes documentos);

e Entidade do setor publico: cépia da resolucdo ou decisdo que institui a
empresa publica ou outro documento oficial que institui a entidade de
direito publico;

e Entidades sem personalidade juridica: documentos comprovativos de que
0s seus representantes tém capacidade para assumir obrigacdes juridicas
em seu nome.

Informacoes sobre a representatividade

A fim de avaliar a representatividade do candidato, o modelo correspondente
deve ser preenchido e apresentado sob a rubrica correta no instrumento para a
apresentacao. O modelo pode ser consultado no ficheiro comprimido (ficheiro
zip) acima referido.

Informacoes sobre a capacidade financeira

A viabilidade eletrdnica sera apreciada com base, nomeadamente, nos seguintes
documentos comprovativos que devem ser anexados ao pedido eletrénico:

e Contas anuais (incluindo balangcos e conta de ganhos e perdas) relativas
ao ultimo exercicio financeiro em relacdo ao qual as contas tenham sido
encerradas (no caso de entidades recentemente criadas, deve ser
apresentado o plano de atividades para substituir as contas);

e Um formulario de capacidade financeira pré-preenchido que resume os
dados necessarios para a apreciacdo da viabilidade financeira. O ficheiro
PDF pode ser consultado no ficheiro comprimido (ficheiro zip) acima
referido.

Relatério de auditoria

Além disso, relativamente a um coordenador ou outros candidatos que pecam
uma contribuicao da UE superior ou igual a 750 000 EUR (limiar por candidato),
deve ser apresentado um relatério de auditoria emitido por um auditor externo
autorizado que certifique as contas do ultimo exercicio financeiro disponivel. Esta
disposicdo ndo se aplica aos organismos publicos.

Texto idéntico da parte B em inglés

Para facilitar o exame das propostas por peritos independentes que prestem
apoio técnico a avaliacdo, recomenda-se que a parte técnica (parte B) da
proposta seja acompanhada de uma traducdo em inglés se for redigida noutra
lingua oficial da UE.
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Orcamento por atividades

Tal como descrito na seccao 6 da parte B, deve ser carregado separadamente
um quadro com o orcamento por atividades. O modelo PDF pode ser consultado
no ficheiro comprimido (ficheiro zip) acima referido.

Queira, por favor, ter em conta os seguintes elementos ao preencher o quadro:

e No respeitante ao ponto «1. Coordenagao de projetos»: inclui a
coordenacao com os Estado(s) -Membro(s) ou agéncia, entre candidatos e
com organismos de execucao e outros subcontratantes.

e O ponto «Outros» em «2. Estratégia» diz respeito, por exemplo, aos
custos relacionados com o rosto da campanha (celebridade).

e As atividades continuas de relagdes publicas poderiam consistir no
seguinte: trabalho com os bloguistas, compilagao de listas de contactos
de jornalistas e bloguistas, elaboragao e langamento de comunicados de
imprensa, fichas de informagdo, organizagdao de entrevistas, redagao e
custos de publirreportagens, redacao e envio de boletins informativos
para grupos especificos, recolha e analise de anuncios nos meios de
comunicacgao, etc.

e Entre os eventos para a imprensa incluem-se: conferéncias de imprensa e
outros eventos destinados a imprensa; todos os custos devem ser
incluidos: custos de pessoal para a preparacgao, aluguer e decoracao das
salas, restauragao, convites.

e A publicidade em linha deve ser apresentada na sub-rubrica «5.
Publicidade» e ndo em «4. Sitio Web, meios de comunicagao social>».

e A impressao em «5. Publicidade» ndo inclui as publirreportagens, que
devem ser apresentadas sob relagdes publicas (ver supra); inclui contudo
encartes em revistas ou jornais.

e Em TV inclui-se o patrocinio de programas televisivos; especifique os
grupos-alvo e GRP.

e A rubrica «Exterior, cinema» remete para painéis de publicidade,

cartazes, anuncios em autocarros/elétricos, etc. — a publicidade nos
pontos de venda deve ser incluida na rubrica «Promocdo nos pontos de
venda».

e O patrocinio de eventos, com excecao de acontecimentos que fazem parte
da acdo.

e Dias de degustacdao, todas as despesas incluidas: pessoal, aluguer do
local, stand instantaneo, amostras dos produtos, etc.

¢ No respeitante ao ponto «9. Outras atividades», especifique na proposta
as atividades que serdo implementadas.

1.4. CONCLUSAO DO PROCESSO DE APRESENTACAO

1.4.1. Data-limite de apresentacédo

A data-limite de apresentacao é indicada no convite a apresentacdao de
propostas para programas simples.
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O sistema de apresentacdo de propostas por via eletronica permite-lhe
substituir/atualizar a proposta em qualguer momento.

Pode, de facto, apresentar a sua proposta varias vezes antes da data-
limite, por exemplo para a atualizar ou alterar.

Para visualizar e/ou alterar a proposta que apresentou, consulte a
pagina «My Proposals» (minhas propostas) no portal dos participantes.
Enquanto o convite a apresentacao de propostas estiver aberto, as novas
versoes substituem as anteriores.

Passada a data-limite para a apresentacdo de propostas, deixa de ser possivel
fazer alteragdes ou aditamentos.

E muito importante ndo esperar até ao ultimo dia do prazo para
apresentar a proposta. Fazé-lo aumenta significativamente o risco de a
apresentacao ser impedida por problemas de altima hora.

No momento da apresentacdao da proposta, o sistema de apresentagdao de
propostas por via eletrdnica efetua controlos basicos de verificagdo: completude
da proposta, coeréncia interna dos dados, infecdo por virus, tipos de ficheiros,
limitagcdes em termos de tamanho, etc.

Se nao for apresentada dentro do prazo do convite a apresentacao de propostas,
a sua proposta ndo sera tida em conta pelo sistema e ndo serad considerada como
tendo sido apresentada.

N3o envie a proposta por via postal ou correio eletrénico a CHAFEA, ja
que sO6 serao consideradas as propostas apresentadas através do
sistema de apresentacao de propostas por via eletrdnica.

1.4.2. Aviso de rececdo

A data e a hora da apresentacao da candidatura serao automaticamente
registadas e serd enviado um aviso de rececdo ao coordenador por correio
eletrénico.

Se nao receber uma mensagem eletronica com o aviso de rececdo, tal
significa que a proposta NAO foi apresentada.

1.4.3. Como apresentar uma reclamacédo

Se considerar que a apresentacao falhou devido a um problema do sistema de
apresentacao de propostas por via eletrénica, deve imediatamente apresentar
uma reclamacao através do Helpdesk no portal dos participantes, explicando as
circunstancias e anexando uma cépia da proposta. O método de apresentagao de
uma reclamacdao em relacdo a outros aspetos da apresentacdao é explicado na
informacdo recebida através do sistema de apresentacdo de propostas por via
eletrénica (ver a seccao «My Area» do portal dos participantes).

2. AVALIAGAO E RESULTADOS

Todas as propostas recebidas pela Chafea através do sistema de apresentagao de
propostas por via eletrénica sao objeto de uma avaliagdo a varios niveis no que
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diz respeito a varias categorias de critérios anunciados no convite a apresentagao
de propostas: elegibilidade, exclusao, selecao e atribuicao.

A avaliacao das propostas é efetuada com a maior confidencialidade.

Uma vez apresentada a proposta, o candidato sé sera contactado pela Chafea
depois de terminada a avaliagao, salvo se:

e a Chafea precisar de o contactar para clarificar questdes como a
elegibilidade ou para pedir informacdes adicionais em relacao a qualquer
outra parte da proposta nos limites das disposicdes pertinentes do
regulamento financeiro da UE e respetivas normas de execucao (podem
ser pedidas clarificagdes para compreender melhor elementos das
propostas apresentadas ou dos documentos comprovativos; no entanto,
tais clarificagbes nao devem traduzir-se em mudancgas substanciais da
proposta);

e O candidato apresentar uma reclamagao sobre o processo de apresentagao
das candidaturas (ver capitulo 1.4.3).

2.1. Panoramica do processo de avaliacao

Todos os critérios e documentos comprovativos obrigatorios sao especificados no
convite a apresentacao de propostas para programas simples. Leia atentamente
esses critérios. As propostas que nao satisfacam qualquer deles serdao excluidas
num dado momento do processo de avaliacdo. No que respeita aos critérios de
atribuicao, podem obter-se informagdes adicionais no anexo VII.

2.2. Resultados

Apds a avaliacdo, as propostas elegiveis sao classificadas de acordo com o
numero total de pontos atribuidos. S6 as propostas que satisfacam todos os
limiares sdao elegiveis para cofinanciamento. A proposta ou propostas com as
pontuacdes mais elevadas serao cofinanciadas em fungao das disponibilidades
orcamentais.

Deve ser estabelecida uma lista ordenada especifica por tema prioritario indicado
no concurso relevante.

Sera igualmente estabelecida uma lista de reserva de propostas, caso sejam
disponibilizadas mais dotagdes durante o ano.
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ANEXOS

Anexo I: Formulario de candidatura Parte A - versdo anotada

Anexo II: Formulario de candidatura Parte A - modelo

Anexo III: Propostas metodoldgicas para o calculo ex post do retorno

Anexo IV: Informacodes sobre a representatividade

Anexo V: Formulario de capacidade financeira

Anexo VI: Orcamento por atividades

Anexo VII: Informacdo adicional sobre os critérios de atribuicdo
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Anexo |: Formuldrio de candidatura — parte A (versdo anotada)
Programas simples — Guia do candidato para o cofinanciamento de
agdes de informacdo e de promogdo executadas no mercado interno ou em paises terceiros

Promocao dos produtos agricolas

Convite:
Tema:

Tipo de

Numero

Acronim

Titulo Ac¢do

Informagdes gerais

Dados administrativos sobre as entidades proponentes

3 Orcamento da proposta

4 Informagdes relativas a agdo

Como preencher os formuldrios:

Os formularios administrativos devem ser preenchidos para cada proposta utilizando os modelos
disponiveis no sistema de apresentacdo de propostas por via eletrénica. Alguns campos de dados sdo
previamente preenchidos com base nas informagdes codificadas nas etapas anteriores do assistente para
a apresentagao.

Agri_Prom.pdf - Verl1.0 Pagina 1de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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1 — Informacdes gerais

Identificador do convite Tipo de acdo

Tema Acrénimo

Titulo da proposta madx. 200 carateres (incluindo os espagos)

Duragao em meses Duragdo da agdo em meses: 12-24-36 meses.

ateres, incluindo os

Palavras-chave livres | introduza palavras-chave que descrevem a proposta (mdx. 20
espagos)

Resumo

Breve resumo (max. 2 000 carateres, incluindo os espagos, em inglés, licando claramente:
* qpertinéncia do tema
e 0s objetivos da proposta respeitantes principalme o] mo dos produtos

promovidos e/ou ao nivel de conhecimento dos grupo,
e aforma como os objetivos serdo alcangados (estrg icdig Vil ses-alvo e grupos-alvo)

e 0 orcamento total da proposta

O resumo serd utilizado para descrever de for 3 Sta para fins de comunicagdo.
e Ndo inclua informagdes confidenciais, comerc
e Apresente um texto datilografado simples, evit

Numero de caratere

Agri_Prom.pdf - Verl1.0 Pagina 2 de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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~ *
Declaragoes

Nas declaragdes que se seguem, o termo «coordenador» designa o parceiro principal dos
projetos apresentados por varias entidades proponentes. No caso das propostas apresentadas
por uma entidade proponente, as mesmas declaracdes devem ser efetuadas pela organizacado
que apresenta a proposta.

O coordenador é responsavel unicamente pela exatidao das informacGes relativas a sua prépria
organizacdo. Cada entidade proponente é responsavel pela exatiddo das informacdes que lhe
dizem respeito, conforme declarado adiante. Se a proposta for selecionada para financiamento
da UE, o coordenador e cada entidade proponente selecionada deverdo apresentar uma
declaragao individual a este respeito.

1) Unicamente para as propostas com mais de uma entidade proponente;
declara ter obtido o consentimento explicito de todas as entidades propo
participacdo e ao conteldo desta proposta.

2) As informagdes contidas nesta proposta sdo exatas e completas.

efetuaram a mesma verificacdo em
http://ec.europa.eu/research/participants/portal/des
a menos que ele, ou qualquer outra entidade prop
ser um organismo de direito publico, na acegdo do
2014/24/UE.

4) Pela presente, o coordenador declara que como cada uma das demais

entidades proponentes, confirmou:

— que, se beneficia de uma subv a0 abrigo de qualquer programa da o
UE, ndo reclamara o financiamente etos para esta acdo em relacdo ao ano
especifico abrangido pe

— que satisfaz inteira lusdo e elegibilidade enunciados no convite a =
apresentagdo de propo

— que po =
e

—q o
previ

— que é representativ, o
condigdes s no artigo1.2 n.21 ou n.22, do Regulamento Delegado (UE)
2015/1829 da

— que ndo recebe nem receberd qualquer contribuigdo financeira de terceiros para o
cofinanciar a execugdo da agdo pela qual poderd vir a receber uma subvengdo no ambito do
presente convite a apresentacgdo de propostas.

5) O coordenador confirma que a proposta abrange apenas produtos e regimes elegiveis o
referidos no artigo 5.2 do Regulamento (UE) n.2 1144/2014.

6) O coordenador confirma que a proposta esta em conformidade com a legislagdo da Unido =
relativa aos produtos em causa e a sua comercializagdo e com as condi¢des especificas
aplicaveis quando o mercado interno é visado, estabelecidas no artigo 3.2, n.21, do
Agri_Prom.pdf - Ver1.0 Pagina 3 de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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Regulamento Delegado (UE) 2015/1829 da Comiss&o.

7) O coordenador confirma que as agdes de informacgdo e de promogdo serdo executadas
pelo(s) organismo(s) de execugdo, como referido no artigo 13.2 do Regulamento (UE)
n.2 1144/2014, a selecionar antes da assinatura da convengdo de subvencdo, garantindo uma
boa relacdo qualidade/preco e a inexisténcia de conflitos de interesses.

8) O coordenador confirma que as entidades proponentes que pretendem executar certas
partes da proposta tém, pelo menos, trés anos de experiéncia na execucdo de acbes de
informacdo e de promocgdo. Confirma, igualmente, que os custos ligados a essas atividades
nao excedem os pregos habitualmente praticados no mercado.

9) O coordenador confirma que as regras sobre a referéncia a origem e as marcas,
estabelecidas no Capitulo Il do Regulamento de Execugdo (UE) 2015/1831 da Comissdo, serdo
cumpridas.

10) O coordenador confirma que as mensagens transmitidas por uma agdo qued

promocgao (Regulamento Delegado 2015/1829 da Comissdo), podem ser aplicada certas condigdes, sang administrativas e

financeiras as entidades proponentes que tenham prestado falsas declarag

Protegdo dos dados pessoais

A avaliagdo do seu pedido de subvengdo implica G dor exemplo, registo) dos dados pessoais
(por exemplo, nome, enderego e CV), qu conformidade com o Regulamento (CE)
n.245/2001 relativo a protecdo das pess 0 que diz respeito ao tratamento de dados

em contrdrio, as respostas as questdes do pre : guaisquer dados pessoais solicitados sdo
necessarios para avaliar a sua idatura a em conformidade com as especificagdes do
convite a apresentagdo de can a nicamente para esse efeito. Os pormenores

relacionados com o tratamento de i3, lbem como informacgdes sobre como exercer os seus

momento, apresentd i ratamento dos seus dados pessoais junto da Autoridade
Europeia para a Prote

Europeia midade com o disposto nos artigos 105.2-A e 108.2 do Regulamento
ormas de execugdo.

istrativos sobre a(s) entidade(s) proponente(s)

Denominagao juridica
Designagdo abreviada:
Enderego da organizagdo:

Rua
Localidade

Cddigo postal
Pais
Pagina Web
Tipo da sua organiza¢do, em conformidade com o artigo 7.2 do Reg. 1144/2014: Selecdo obrigatdria

O Organizagdo profissional ou interprofissional estabelecida num Estado- Membro
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O Organizagdo de produtores ou uma associagdo de organiza¢des de produtores
O Organismo do setor agroalimentar

Servigos que efetuam o trabalho proposto
Servigo 1

Nome do servigo

D Mesmo que o enderego da entidade proponente

Rua

Localidade

Cddigo postal

Pais

Pessoa encarregada da proposta
O nome e enderego eletrénico das pessoas de contacto sdo sé para leitura no f ario administrativg; aqui podem apenas ser
editadas informagdes suplementares. Para dar direitos de acesso e i as pessoas a contactar,
volte a etapa 4 do assistente para a apresentagdo e salvaguarde as

Titulo O Feminino

Masculino

Nome proprio

Correio
eletrdnico:

Posicdo na
organizagao

Servico

ue o endereco da entidade proponente

Cddigo Post

Pais

Sitio Web

Tel. Tel. 2 Fax

Agri_Prom.pdf - Verl1.0 Pagina 5 de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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Outras pessoas de contacto

Nome préprio Apelido Correio eletrénico Tel.

4
S

Agri_Prom.pdf - Verl1.0 Pagina 6 de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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Anexo I: Formuldrio de candidatura — parte A (versdo anotada)
Programas simples — Guia do candidato para o cofinanciamento de
agdes de informagdo e de promogdo executadas no mercado interno ou em paises terceiros

3 - Orcamento da proposta

Todos os custos devem ser apresentados em EUR.

(A) Custos (B) Custos (C) Outros (D) Custos Subvencio Rendimento
Participante Pais diretos de diretos de custos diretos indiretos (4% em | Custo total edidaz% gerado pela
pessoal subcontratagdo A) P acdo
(a) (b) (c) (d) = 0,04 * (a) (8)=(e) * () (h) (i)

Total

1 - As entidades proponentes dos Estados-Membros que beneficiam de assisté lemento de 5 % sobre a taxa de reembolso aplicavel ao tema escolhido.

2 - Se uma determinada entidade proponente solicitar uma contribuicdo da
que certifique as contas do ultimo exercicio disponivel. Esta exigéncia ndo se ap
ponto 4, da Diretiva 2014/24/UE.

ve ser apresentado um certificado de auditoria emitido por um auditor externo autorizado,
ponentes que possuam o estatuto de organismo de direito publico, na acegdo do artigo 2.2, n.2 1,

3 - A subvencgdo solicitada ndao pode ser superior a contribuicdo ma
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36/54



4 — Informac0es relativas a acao

Pais(es)-alvo Selecione o(s) pais(es)-alvo

Selecione cuidadosamente um ou mais paises-alvo elegiveis a titulo do tema selecionado. A lista dos paises-alvo

elegiveis sob os diversos temas pode ser consultada na pagina do convite a apresentacdo de propostas.

A agdo promove um dos regimes de qualidade nacionais ou da UE seguintes?

bebidas espirituosas

Modo de produgdo bioldgica

Simbolo grafico dos produtos agricolas de qualidade especifigos das regides

ultraperiféricas da Unido

Regimes de qualidade nacionais

A agdo ndao promove qualquer dos regimes supra

Regimes de qualidade da UE dos produtos agricolas e géneros alimenticios, vinhos ou

Produtos promovidos ou utilizados para ilustrar o regime promovido

Para mais informacgdes sobre as diferentes categorias de prod

Anexos

0 as candidaturas.

- InformacgGes sobre a entida
- InformagGes sobre a represent
- Informagdes sobre

- Relatério de audit 8.3 i oponentes que solicitam uma subvengdo > 750 000 EUR)

- Orgamento por ativid

Agri_Prom.pdf - Verl1.0 Pagina 8 de 8 Salvaguardada pela Ultimavez em janeirode 2016
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Anexo II: Formulario de candidatura — parte B (modelo)
Programas simples — Guia do candidato para o cofinanciamento de
acoes de informacao e de promogao executadas no mercado interno ou em paises terceiros

Designacao da acao:

1. Apresentacéo da(s) entidade(s) proponente(s)

2. Produtos/regimes e andlise do mercado

3. Objetivos da acao

4. Estratégia da acéao

5. Dimenséao da acdo a escala da Unido

6. Descricdo das atividades e andlise das situa¢gdes orcamentais

Modelo para a descri¢cdo das atividades:

Denominagdo da atividade

Objetivos especificos

Descricao da atividade

ANO 1 ANO 2 ANO 3
PrestagOes concretas
Analise orcamental
Execucao
Pagina 1 de 2

Janeiro de 2016
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7. Medicao dos indicadores de resultados e de acéo

8. Organizacdo da acdo e estrutura de gestéo

9. Informacgdes adicionais
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Anexo lll: Propostas metodoldgicas para o calculo ex post do retorno

Na avaliacdo dos resultados de um programa de promoc¢é&o devem ser tidas em conta as
propostas que se seguem. No entanto, deve assegurar-se a coeréncia entre a avaliacdo dos
resultados no final do programa e os objetivos definidos no inicio deste. Por conseguinte, ao
elaborar a proposta de programa, queira ter em conta estas recomendac¢des na definicdo dos
objetivos (impacto) e na realizacéo das andlises de mercado.

Impacto econémico

Os programas de promogao preveem um retorno economico. No entanto, dada a complexidade do
ambiente em que é realizado o trabalho de promocéo, é dificil identificar o seu impacto econémico
efetivo. Uma simples comparacgao entre os parametros econdémicos antes e depois da campanha nao
tem em consideracgao variaveis explicativas externas. Para que o verdadeiro efeito da campanha de
promocao possa ser separado de outras variaveis explicativas, como as tendéncias do mercado ou
as crises, o calculo do retorno deve ser efetuado tendo em conta um «cendrio de base». Nesse
«cenario de base» é estimado o que teria acontecido sem o programa de promog¢ao. Por sua vez, o
impacto é estimado comparando o cenario de base com os dados observados. Os resultados desta
avaliagdo devem ser expressos em euros.

Ha varias formas de construir o cenario de base. Descrevem-se em seguida dois métodos simples e
intuitivos. Outros métodos poderiam também ser adequados, embora fosse necessario justificar a
metodologia especifica escolhida para construir o cenario de base.

1) Tendéncia histérica

Se a tendéncia do mercado observada para um dado produto for estavel durante um periodo
significativo, poder-se-a projetar essa tendéncia no futuro e utiliza-la como cenario de base.
Nesse caso, o cenario de base Q pode ser construido projetando a tendéncia do mercado
entre o Tempo 1 (S4) e (S;) até ao Tempo 3 (Q). Em seguida, a situagdo observada no
Tempo 3 (S;) pode ser corrigida da tendéncia, deduzindo Q de S; para obter o efeito do
programa. Como ja referido, este método depende da existéncia de uma tendéncia do
mercado estavel, ndo sendo adequado para mercados altamente volateis.

Time 1 Time 2 Time 3

2) Diferenca-das-diferencas

Dado que muitas vezes ndao ha uma tendéncia do mercado estavel, outra abordagem
consiste na utilizagdo de um produto comparavel para identificar o cenario de base. A
imagem seguinte mostra o cenario de base utilizado com a metodologia diferenca-das-
diferengas. Observa-se em relagdo a um produto comparavel (deve explicar-se por que razéo
o produto é comparavel) uma tendéncia do mercado especifica (S1 relativamente a S2). O
cenario de base (Q) pode ser construido projetando esta tendéncia do mercado na situagéo
do produto promovido antes da campanha (P1). Comparando a situacdo observada apés a
campanha (P2) com o cenario de base, pode deduzir-se o efeito da campanha, tendo em
conta as tendéncias do mercado.
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Time 1 Time 2

Refira-se que os dois métodos acima descritos sdo complementares. Se um produto mostrou
no passado uma tendéncia semelhante a do produto promovido/examinado, pode
argumentar-se que é comparavel e que pode convir para a construgdo do cenario de base
através do método da diferenga-das-diferencas.

O retorno do programa consiste no aumento das vendas (euros) durante a execugédo do programa.
Os efeitos a longo prazo ndo podem ser tidos em conta, uma vez que a avaliagao é feita no final do
programa.

Recomenda-se igualmente a inclusdo do retorno dos investimentos (RI) do programa. Este ultimo
sera calculado como o racio entre 0 aumento das vendas ou exportagdes dos produtos promovidos
ao longo do periodo em que o programa tem lugar (retorno) e o investimento (que corresponde ao
total dos custos do programa).

Impacto da sensibilizag&o

O objetivo final dos programas de informacdo € aumentar a sensibilizagdo. Para conhecer o nimero
de pessoas que adquiriram novos conhecimentos, pode ser efetuado um inquérito com a estrutura
abaixo indicada.

Dado que uma campanha informativa abrange, na maior parte dos casos, uma série de temas e
mensagens, com uma unica pergunta n&do é possivel determinar se a informacgéo foi bem recebida.
Para esse efeito, € necessaria uma série de perguntas. Pode considerar-se que uma pessoa esta
bem informada sobre a mensagem/tema se souber responder a uma parte predefinida dessas
perguntas. O quadro seguinte mostra um exemplo de um teste em que foi fixado um limiar de 2/3
para se considerar que uma pessoa esta bem informada:

essonx | Remoss | Respoms [ pessony | Meors | Respons
Pergunta 1 Sim Sim Pergunta 1 Sim Sim
Pergunta 2 Sim Sim Pergunta 2 Sim Nao
Pergunta 3 Nao Sim Pergunta 3 Nao Nao
Resultado 2/3 = éxito Resultado 1/3 = insucesso

A pessoa X teve éxito no teste, ao contrario da pessoa Y. O aumento absoluto do nimero de pessoas
com éxito no teste, observado comparando os valores antes e depois da campanha, constitui o
impacto da sensibilizagdo. As perguntas devem ser formuladas de modo a que a pontuacdo seja
simples. Devem igualmente ser representativas dos temas e mensagens abrangidos pelo programa.
As pessoas incluidas no inquérito devem ser representativas do(s) grupo(s)-alvo. A comparacao dos
inquéritos antes e depois da campanha deve indicar o niUmero absoluto das pessoas que adquiriram
novos conhecimentos.

Podem ser utilizados outros métodos de inquérito, desde que sejam devidamente justificados e
atinjam o mesmo objetivo.
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Anexo IV: Informagbes sobre a representatividade

Em conformidade com o artigo 7.° do Regulamento (UE) n.° 1144/2014 do Parlamento Europeu
e do Conselho (a seguir desighado por «BA») e o0 artigo 1.° do Regulamento Delegado

(UE) 2015/1829 da Comisséo (a seguir designado por «DA»), a entidade proponente deve ser
representativa do produto ou do setor. O quadro que se segue apresenta uma panoramica das
possibilidades que permitem que a representatividade seja declarada. Os artigos a que é feita

referéncia sdo extraidos do DA e do BA.

Tipo de
organizacao

Critérios de representatividade

Organizagao
profissional ou
interprofissional,
estabelecida num
Estado-Membro ou
ao nivel da UE

50 % do nimero de produtores ou 50 % do volume ou valor da produgéo
comercializavel do(s) produto(s) ou do setor em causa
(artigo 1.°, n.° 1, alinea a), subalinea i), do DA)

Organizacéo interprofissional reconhecida pelo Estado-Membro
(artigo 1.°, n.° 1, alinea a), subalinea ii), do DA)

Grupos no quadro dos regimes de qualidade da UE: 50 % do volume ou valor

da produgéo comercializavel do(s) produto(s) com denominagéo registada
(artigo 1.°, n.° 1, alinea b), do DA)

(Associagao de)
organizagbes(do) de
produtores

Reconhecida(s) pelos Estados-Membros
(artigo 1.°, n.° 1, alinea c), do DA)

Organismo do setor
agroalimentar

- cujo objetivo e atividade consistem em prestar informagdes sobre os
produtos agricolas e em promové-los;

- a que um Estado-Membro confiou uma missao de servigo publico neste
dominio claramente definida;

- legalmente estabelecido pelo menos 2 anos antes da publicagao do convite a
apresentagao de propostas;

- contando entre os seus membros representantes do produto ou setor

(artigo 7.°, n.° 1, alinea d), do BA)

Descreva de que forma a sua organizagéo satisfaz os critérios de representatividade no
Estado-Membro em causa ou ao nivel da Unido. A este respeito, queira

- descrever o tipo e estatuto da sua organizagao (por exemplo, um consoércio de X e Y, o
reconhecimento pelo Estado-Membro, representantes do setor, etc.),

- fornecer dados sobre a produgédo comercializavel, as exportagdes, o volume de negdcios, as
vendas, o numero de produtores, etc.

Inclua referéncias as fontes da informacgao a que se refere na justificagao.

Se a sua organizacdo nao é representativa de acordo com os critérios acima referidos, explique por
que motivo estima que deve ser considerada representativa. Podem ser aceites limiares inferiores aos
acima mencionados, se a entidade proponente demonstrar que circunstancias especificas, incluindo a
estrutura do mercado, justificam que a entidade proponente seja considerada representativa do(s)
produto(s) ou do setor em causa (derrogacgao as regras de 50 % - artigo 1.°, n.° 2, do DA).

Se a proposta for apresentada por mais do que uma entidade proponente, inclua todas as descrigbes
num documento Unico. As informagdes ndo devem exceder 2 000 carateres por entidade proponente.
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Formulario de viabilidade financeira da CHAFEA

Lingua

PT

Acao & Dados do participante

Designacgéo da acao:

Proposta n.°:

Nome do participante

Contribuicdo total da UE

Contribui¢céo da UE para

participante

Data de inicio da conta

Duracédo da conta

Data de constituicao

Moeda

Informacgéao co ist

Data de e am

Nova

entidade
Taxa de 1
cambio do euro
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Formulario de viabilidade financeira da CHAFEA

Balanco dos dois ultimos exercicios contabilisticos

Ativos

Em unidade monetaria

Em euros

1. Capital subscrito néo realizado

2. Ativos fixos (2.1 + 2.2 + 2.3)

2.1. Ativos fixos incorporeos

2.2. Ativos fixos corporeos

2.3. Ativos financeiros

3. Ativos correntes (3.1 + 3.2.1 + 3.2.2 + 3.3 +
3.4)

3.1. Existéncias

3.2.1. Créditos a mais de um an

3.2.2. Créditos até um an

3.3. Depdsitos ban

3.4. Outros ativos ¢

Total de
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Formulario de viabilidade financeira da CHAFEA

Balanco dos dois ultimos exercicios contabilisticos

Passivo

Em unidade monetéaria

Em euros

4. Capital e reservas (4.1 + 4.2 + 4.3 + 4.4)

4.1. Capital subscrito

4.2. Reservas

4.3. Ganhos e perdas transitados de exercicios
anteriores

4.4. Ganhos e perdas transitados para o exercicio
financeiro +/-

5. Dividas (5.1.1 + 5.1.2 + 5.2.1 + 5.2.2)

5.1.1. Divida ndo bancéaria de longo prazo

5.1.2. Divida bancéria de longo prazo

5.2.1. Divida ndo bancaria de curto prazo

5.2.2. Divida bancéria de curto pra

Total do passi
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Formulario de viabilidade financeira da CHAFEA

Conta de ganhos e perdas dos dois ultimos exercicios contabilisticos

Contas de ganhos e perdas

Em unidade monetéaria

Em euros

6. Volume de negécios

7. Variagado de existéncias +/-

8. Outras receitas de exploracédo

9. Custos de materiais & consumiveis

10. Outros custos de exploracéao.

11. Custos de pessoal

12. Resultado bruto de exploragéo (6 + 7 + 8 + 9
+ 10 + 11)

13. Amortizacdes e correcdes de valor de ativos ndo-
financeiros

14. Resultado liquido de exploracédo (12 - 13)

15. Receitas financeiras & corre¢des de valor de ati

21. Lucros/perdas

ceiro (18 + 19
+ 20)

Data e assinatura do chefe de contabilidade, ou funcado similar, do participante :

46/54




Formulario de viabilidade financeira da CHAFEA

Exclusivamente para uso interno da CHAFEA

Critérios primarios

Capitais proprios

0,2 x Contribuicdo total da UE

AN

Capitais Capitais proprios > 0,2 x Contribuicdo total

préprios 1 da UE
o . 0,2 x Contribuicdo da UE para o
Capitais proprios .

Capitais Capitais préprios > 0,2 x Contribuigéo da UE participante
proprios 2 para o participante

racio 1 Capital de exploragao

Critérios secundarios
racio 2 Capitais & reservas (excetuando cap_ltal -0
subscrit

racio 3 Lucros/perdas do exer >0

racio 4 Autonomia >0

racio 5 >0

Total dos ativos

Total dos passivos

as it is, directly in SEP.

Only flat PDF's (not dynamic PDF) is accepted.

Due to the type of the form (XFA form) IT IS NOT ALLOWED to attache this document

Please print and scan the document in PDF format or
print it using the virtual Adobe printerif you have the professional version of Acrobat or

another virtual printer
for the submission

CLICK HERE TO PRINT THE VERSION TO ATTACH TO SEP.
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Lingua

Mapa orcamental pormenorizado

Acrénimo da proposta |

ID da proposta

Rubrica

Ano

A. Custos diretos de
pessoal

B. Custos diretos de
subcontratacao

C. Outros custos
diretos

TOTAL

Custos de pessoal da(s) organizagédo(6es) proponente(s) (OP)

Ano 1

Ano 2

Outras custos de coordenagéo do projeto

Ano 1
Ano 2

Defini¢céo da estratégia de comunicacéo

Ano 1
Ano 2

Definicédo da identidade visual da campanha

Ano 1
Ano 2

Estudos de mercado

Qutros

o 2

y |
TO

Atividades de RP continuas (gabinete

Ano 2

Eventos para a comunicagao social

Ano 1
Ano 2

TOTAL
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Rubrica Ano A. Custos diretos de|B. Custos dlreto~s de| C. Out_ros custos TOTAL
pessoal subcontratacado diretos

Criacao, atualizacdo e manutencao do sitio Web

Ano 1
Ano 2

Meios de comunicagéo social (configuracdo das contas, comunicagdes regular)

Ano 1
Ano 2

Outros (aplicagBes moveis, plataformas de aprendizagem eletrénica, webinarios, etc.)

Ano 1
Ano 2

Imprensa escrita

Radio

Em linha

Exterior, cinema

Publica¢bes, pastas para a comunicacgéo social e material promocional

Ano 1
Ano 2

Videos promocionais

Ano 1
Ano 2
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Rubrica Ano A. Custos diretos de|B. Custos dlreto~s de| C. Out_ros custos TOTAL
pessoal subcontratacado diretos

Stands em feiras comerciais

Ano 1
Ano 2
Seminarios, workshops, reunides entre empresas (B2B), formacdes para o comércio/cozinheiros, atividades nas escolas

Ano 1
Ano 2

Ano 1
Ano 2

Semanas do restaurante

Patrocinio de eventos

Ano 1
Ano 2

Viagens de estudo a Europa

Qutros eventos

Dias de degustacéao

Outros: promogao de j

Outras atividades

Ano 1

Ano 2

Avaliacdo de resultados

Ano 1
Ano 2
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A. Custos diretos de|B. Custos diretos de| C. Outros custos

Rubrica Ano pessoal subcontratacado diretos

TOTAL

Custos indiretos das OP (max. 4 % dos custos diretos de pessoal das OP)

Ano 1
Ano 2

TOTAL

Outros custos elegiveis das OP (certificados de auditoria, garantias para prefinanciamentos, IVA nao recuperavel)

Ano 1
Ano 2

TOTAL DE TODAS AS
RUBRICAS
TOTAL DE TODAS AS
RUBRICAS
TOTAL DE TODAS AS
RUBRICAS

TOTAL GLOBAL
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Anexo VII: Informacgéo adicional sobre os critérios de atribuicéo

Como referido no convite a apresentagcdo de propostas, a parte B da candidatura é utilizada para
avaliar a proposta relativamente aos critérios de atribui¢ao.

Mais especificamente, cada proposta sera apreciada segundo os critérios e subcritérios indicados no
quadro infra e é fixado um limiar para cada um dos principais critérios de atribuicdo. Os subcritérios a
seguir enumerados devem ser tidos em conta na apreciacdo de cada um dos principais critérios de

atribuicao:

CRITERIOS

SUBCRITERIOS

1. Contribuicdo para os objetivos
gerais e especificos

Pont. méaxima: 20 Limiar: 14

(a) Pertinéncia das acbes de
informacgao e de promogao propostas
relativamente as prioridades, objetivos
e resultados esperados, anunciados
sob a prioridade tematica em causa

¢ A proposta esta em conformidade com as prioridades,
objetivos e resultados esperados, anunciados sob a
prioridade tematica em causa.

(b) Pertinéncia das acgbes de
informacgao e de promogao propostas
relativamente aos objetivos gerais e
especificos estabelecidos no art. 2.°
do Reg. 1144/2014

¢ Os objetivos da proposta prendem-se com um ou varios
dos objetivos estabelecidos no art. 2.°, alineas a), b), c) ou
d), do Reg. 1144/2014.

(c) Pertinéncia das agbes de
informacao e de promogéao propostas
relativamente aos fins estabelecidos
no art. 3.° do Reg. 1144/2014

e As mensagens propostas realgam uma ou varias
especificidades mencionadas no art. 3.° do Reg. 1144/2014.

d) Dimensé&o do programa a escala da
Unidao

¢ A proposta tem uma dimens&o a escala da Unido, quer no
tocante ao contelido da mensagem quer ao impacto:

o Conteudo da mensagem

- Mensagem principal da Unido, lema europeu;

- Referéncia a Europa em geral, a UE, a PAC, a
legislagdo da UE, aos produtos da UE ou as normas
de produgéao da UE;

- Difusdo de informagbes sobre as especificidades
dos modos de produgdo agricola, nomeadamente
no respeitante aos regimes de qualidade da UE
(seguranga dos  alimentos, rastreabilidade,
autenticidade, rotulagem, aspetos nutricionais e
sanitarios, bem-estar dos animais, respeito pelo
ambiente e sustentabilidade, e caracteristicas dos
produtos agricolas e alimentares, designadamente
em termos de qualidade, paladar, diversidade ou
tradigbes) e promogéao dessas especificidades.

o Impacto
- Cobertura (por exemplo, numero e/ou importancia
relativa dos

consumidores/importadores/compradores  visados;
no mercado interno, nimero de Estados-Membros
abrangidos);

- O programa beneficia outros produtores da UE do
mesmo setor de produtos.

2. Qualidade técnica

Pont. maxima: 40 Limiar: 24

a) Qualidade da analise (descrigao
dos mercados-alvo, desafios a que
devem fazer face os concorrentes da

¢ A andlise baseia-se em dados de estudos de mercado
e/ou nos valores da importagdo/exportacdo que foram
referidos na proposta.
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UE, sensibilizagdo dos consumidores,
etc.)

¢ A analise assinala os desafios que serdo abordados pela
proposta (por exemplo, a diminuigdo do consumo ou a
pequena sensibilizagcdo dos consumidores no mercado
interno, o potencial de importagdo para mercados de paises
terceiros).

¢ A analise descreve a posigao concorrencial da(s)
entidade(s) proponente(s), de outros fornecedores da UE e
dos concorrentes provenientes de paises terceiros.

¢ A analise examina a estrutura e funcionamento dos canais
de distribuigao.

¢ No que diz respeito aos mercados de paises terceiros, é
feita referéncia as condigbes de importagao, como as
barreiras pautais e ndo pautais.

b) Adequacao da estratégia do
programa, objetivos SMART,
mensagens principais

¢ Os objetivos da proposta sdo coerentes com a analise de
mercado.

¢ A estratégia proposta aborda os desafios identificados na
analise de mercado e é coerente com os objetivos da
proposta.

¢ A estratégia é adaptada a todos os mercados-alvo e
grupos-alvo da proposta.

¢ Os objetivos da proposta sdo SMART.

¢ O nivel dos investimentos propostos justifica-se pelo
retorno esperado (programas de promogao) e/ou pelo
aumento da sensibilizagdo (programas de informagéo).

e As mensagens principais sao adaptadas aos grupos-alvo.

c) Descrigéo clara e pormenorizada
das atividades

e As atividades sao corretamente descritas, respondendo as
seguintes perguntas: quem, o qué, quando, onde, porqué?

¢ O nivel de pormenor na descri¢cdo das atividades e
prestacdes concretas é suficientemente elevado para
permitir estimar a relagcao custo/eficacia das atividades.

e O quadro com o orgamento por atividades ndo contém
erros; o orgamento por atividade esta conciliado com o
orcamento apresentado na parte A do formulario de
candidatura.

d) Escolha adequada das atividades
em relagdo aos objetivos e grupos-
alvo, complementaridade com outras
atividades publicas e privadas
realizadas no mercado-alvo

¢ Se a proposta for executada em paralelo com outras
campanhas publicas ou privadas, esta concebida de modo a
criar sinergias com estas campanhas.

e) Qualidade dos métodos de
avaliagao e indicadores propostos

¢ A avaliagao inclui um estudo de avaliacdo dos resultados
das agbes de promogao e de informacao realizado por um
organismo externo independente.

3. Qualidade da gestao

Pont. maxima: 10 Limiar: 6

a) Organizacao do projeto e estrutura
de gestao

¢ A estrutura de gestao e as competéncias do pessoal séo
claramente descritas.

e A reparticdo das tarefas entre os organismos de execugéo
e os candidatos esta claramente definida.

e Em caso de propostas por varios candidatos, as
competéncias dos diversos parceiros na execucgao da
proposta estao claramente definidas e de acordo com os
respetivos conhecimentos especializados e capacidade
técnica.

¢ Esta definida uma estratégia de coordenagéo interna para
a gestédo de diferentes parceiros e organismos de execugao.

¢ O financiamento da proposta é claramente descrito, tanto
no que se refere a introdugéo de liquidez como ao
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financiamento global da proposta. Se a auto-verificacdo da
viabilidade financeira tiver revelado que esta é reduzida, é
explicado o modo como o financiamento préprio sera
assegurado (por exemplo, através de contribuigbes
especificas para o projeto feitas pelos membros da
organizagao).

b) Mecanismos de controlo da
qualidade e gestéo do risco

¢ Estdo definidos processos adequados para supervisionar o
trabalho dos organismos de execucéo e de outros
subcontratantes. Tanto a qualidade das prestagdes
concretas como o respeito do calendario e do orgamento
serao objeto de acompanhamento.

¢ Os principais riscos que poderdo comprometer o resultado
do projeto sao identificados e as medidas de atenuagéo a
aplicar sao apresentadas.

4. Relacao custo-eficacia

Pont. maxima: 30 Limiar: 18

a) Reparticao equilibrada de
orgcamento atendendo ao ambito das
atividades

¢ O orcamento esta devidamente repartido pelas atividades.

¢ O orcamento afetado as varias atividades &
suficientemente elevado para permitir resultados positivos
conformes com a estratégia descrita e os indicadores.

b) Coeréncia entre o custo estimado e
a correspondente descrigdo das
atividades

¢ Os custos das atividades sao proporcionais a descrigcao e
ambito dessas atividades.

¢ Os custos unitarios das atividades individuais sao
comparaveis com os prec¢os habitualmente praticados no
mercado.

c) Estimativa realista de dias-homem
para atividades realizadas pela
entidade proponente, incluindo os
custos de coordenagéo do projeto

¢ O numero de dias-homem estimado para as atividades
realizadas pelo candidato é proporcional ao nivel da sua
participagdo na execugao da proposta.

TOTAL

Pont. méaxima: 100 Limiar: 62
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